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Nino Cerruti) dalprét-a-porter al design
“Niente nostalgre, la mia sfida ora é Baleri”

Dopo avere ceduto la sua Finpart, a settant’anni, ha deciso di affrontare un mondo nuovo
con I'idea di produrre ‘complementi d’arredo di qualita con un alto contenuto progettuale’

ESPERIENZA
EPASSIONE
Nino Cerruti,
sopra, dopo
lacessione di
Finpart
sbarca nel
mondo del
design con
Baleri: “Porto
esperienza

e passione”

Milano

fggi il design earrivato dove era
( ( amoda neglianni ‘70. Anzi, ri-

spettoallamodabaunaqualita
cheormaiilsettorehaperso:I'autenticita».
Nino Cerrutinel campo dell’abbigliamen-
ftoéstato unafigurainnovativaerivoluzio-
naria sin da quando nel 1967, dopo un pe-
riodonelle aziendetessili e neilanificibiel-
lesi di famiglia, ha fondato a Parigi il suo
marchio. E’ stato tra i primi a proporre il
prét-a-porter inaschile dilusso: «Eleganza
sartoriale su scala industriale». Si & fatto
conoscere internazionalmente anche per
aver vestito star del
cinema, memora-
bile 1'elegantissi-

to teconologico e innovativo che per la
qualita ¢ lo stile del prodotto. E’ un’azien-
dacheoccupaunpostoimportante nelde-
signitalianoepertanto & portatrice divalo-
1i, esperienza e know-how molto solidi. Io
hovoluto aggiungerviuna certa spregiudi-
catezza ed un certo savoir faire che mivie-
ne dalmondo della moda». Baleri sin dagli
esordi ha incentrato la sua produzione su
unfortelavoro diricerca. Hadato fiduciaa
Philippe Stark, quando ancora era giova-
nissimo e sconosciuto e il lavoro di talent
scoutingesemprestatounadelle principa-
li attivita. Dagli studi di progettazione del-

mo e fascinoso Ri-
chard Gere in
Pretty Woman.
Apripista anche
nell'ideadifarsfila-
re attori al posto di
modelli, ha choc-
cato il pubblico
quando ha presen-
tato la sua prima

i

collezione femmi-
nile decisamente
unisex. Nel 2002, per circa 150 milioni di
euro ha venduto l'azienda a Finpart che
successivamente 'ha ceduta ad una mul-
tinazionale americana. Eanziche godersii
frutti di una vita di lavoro, a settant’anni
Cerrutiha voluto scommettere sul design.
Nel2004 harilevatoil 70% dellasocieta Ba-
leri, fondata da Enrico Baleri nel 1984, per
raggiungere subitodopoil 100%, conl'idea
di «produrre complementi di arredo di
qualita con alto contenuto progettuale».
Comeracconta Cerruti: «Ho deciso diusci-
re dal mondo della moda e di entrare in
quello del design dopo molte riflessioni.
PrimadicomprareBalerihostudiatoafon-
do molte realtd e questa mi & sembrata la
pittvicina alla mia filosofia, sia per’aspet-

la Baleri sono passati progettisti come
Alessandro Mendini, Angelo Mangiarotti,
Denis Santachiara, Hannes Wettstein e
Luigi Baroli. In occasione del salone del
mobile appena conclusosi, Baleri ha pre-
sentato unafamiglia diimbottiti, Sumo di-
segnata da Xavier Lust, una collezione di
complementi firmata da Jeff Miller e due
stampe di Maurizio Galante.

Cerruticontinuaadessere azionistadel-
leaziende difamiglianelsettoretessile, ma
nostalgia per lamodanon cel'ha: «Oggila
miapassione ¢ il design, anche se moltidei
criteri che mi guidavano quando disegna-
vo abiti hanno ritrovato vitalita in questo
settoren.

(r.fon.)
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Milano

on ho ambizioni parti-

K« N colari e neanche voglia

disuccesso. Quello che

pill mi interessa in questo mo-

mento & la mia liberta». Detto da

una persona qualunque ci po-

trebbe anche stare. Ma se a parfa-

re cosi & Philippe Starck, il desi-

gner pill noto e mediatico del

mondo, profeta del “design de-
mocratico”,
I'affermazione
quantomeno
sorprende. An-
cheperchél'uo-
mo che tutti
chiamano il “Re
Mida degli og-
getti” prosegue
cosl: «Del desi-
gn oggi me ne
frego cosi come
deli’architettu-
ra, anzi penso
proprio che en-

tro breve mi riti-
rero, sono
stufo», Starck

cheescediscenaoStarckchevuo-
le stupire, come quando I'anno
scorsohadichiaratoalsettimana-
le “Die Zeit” che tutto quello che
aveva fatto sino a quel momento
eraassolutamenteinutile? Diffici-
le capirlo.

1l designer & a Milano per pre-
sentare I'ultima collezione di se-
dutedisegnataperDriadeefirma-
ta con Eugeni Quitillet, il suo del-
fino, giovane architetto spagnolo
entrato nelle “grazie” e nelio stu-
dio parigino dopo avergli presen-
tato dei progetti sulla spiaggia di
Formentera. Adaccompagnarlo ¢
a gestire il tempo da dedicare alla
stampa € Jasmine, elegante “pr”
parigina, diventatasuamogliedo-
po un colpo di fulmine un paio di
anni fa durante una cena cui
Starck non voleva neanche anda-

re. Conl'autorita di un gendarme
Ialtissima ed altera signora Stark,
Blackberry e orologio alla mano,
spunta da un blocco interviste e
impegni, moderaitonieintervie-
nequandeilmaritosilasciaanda-
reaconsiderazioni troppo provo-
catorie.

La fila di persone che
vogliono incontrarlo &
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inito il ‘Re Mida degh 0

lunga, quindi poche
chiacchiere: «Voglio re-
stare quiaMilanoilmeno
possibile, giusto il tempo
di rispettare gli impegni
presiconl’aziendachemi
produce. Poiscappiamo a Torcel-
lo, ci piace vivere lontano dai ri-
flettori, dai cocktail e dalla mon-
danita». L'ultima collezione

“Out/In” & composta da divani e

poitrone reanzzate con la tecnica
inventatadal designer dellostam-
paggio rotazionale. Commenta
Elisa Astori,amministratore dele-
gato diDriade: «Lavorare conlui &
sempre fantastico. E’ I'unico che
davvero capisce tutte le fasi della
produzione e non si limi-
taall’aspetto creativo. Ha
una conoscenza perfetta
dei materiali e delle tec-
nologie. E’ un genio». A
ParigiStarckhaappenafi-
nitodigirare unatrasmis-
sione con la Bbc che an-
drainondainmaggio,do-
veungruppodiaspirantidesigner
inglesisisonosfidatiacolpidiidee
ecreativitafilmativentiquattr’ore
dalle telecamere. Un’esperienza
che a Starck sembra non essere

molto piaciuta.

Come mai ha
deciso di darsi al
reality show?

«Intantonone
stato assoluta-
mente un reality
ma una scuola di
creativita. Ho
cercato di tra-
smettere ai ra-
gazzicomesiarri-
va ad un prodot--
to, come si fa gininastica intellet-
tuale, comesicrea. Non cisara co-
‘mungque un seguiiton.

Da profeta del design demo-
cratico lei oggi & il paladino del
design ecosostenibile. In che di-
rezione si sta muovendo?

«Il design oggi ha vinto una

scommessa:
essere final-

mente a prezzi
accessibili, ma
soprattutto dura-

turo e rispettoso
dell'ambiente. Amo lavo-
rare con aziende come
Driade, etiche e morali. Og-

gi con il design possiamo
permettercidi tirar fuoriun
vecchio concetto dimenti-
cato, la trasmissione dell'e-
redita. Gli oggetti e i mate-

rialinuovi saranno quelli che pas-
seranno ai nostrifigli eainostrini-
poti. Solidi, indistruttibili ed eco-
sostenibili. Questo & ecceziona-
le».

E'architettura? Davvero vuo-
leabbandonarla?

«Oggi posso solo dire che sono
stufo. Mi chiedo soltanto quando
cominceremo a preoccuparci
dell'unica cosa davvero impor-
tante: i costi. La gente ha bisogno
dimangiare e ripararsi dal freddo
e dalla pioggia. La sola modernita

che puo avere I'architet-
turain questo momen-
to & diventare meno ca-
ra. Ma ai grandi proget-
tisti questo sembra non
interessare. Pensano solo
alle forme, allafama, a stupi-
re conidee costosissime».
Eleiacosapensa?
«Mi piaceriflettere suaspet-
ti che vanno oltre alla semplice
estetica, cerco di comprendere i
meccanismi dell’evoluzione, del-
Ia fisica e della matematica che
permettono di fare riflessioni un
po’ piti elevate. Penso alla mia li-
bertan».
Lei 2 un potente motore di
marketing, che ruolo ha la
comunicazione nella sua
vita?
«Nessuno. E’ la stampa
chemihaattaccatoil cliché
del grande comunicatore.
Nondimentichiamo perd
che dietro a un prodotto
ci sono investimenti mi-
lionaridiun’azienda. Un
divanopudrovinare una
societa. E" ovvio quindi
che la promozione as-
suma un ruolo impor-
tante.Io menefrego».,

Ilsuo pittgrandein-

successo qual &stato?

«Tutto quello che ho fatto & sta-
to un successo al cento per cento
edeandatoaldiladellemieaspet-
tative».

i" @ 0ra, mentre provovatoriamente annt
lanciala campagna “per prodoth solidi ¢ indistruttibili da lasciare in eredita

“Mi chiedo
" quando
finalmente
inizieremo
a preoccuparcl
dei costP”’

LA CASA

DEI TUOI
DISEGNI.
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