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Laura Verlicchi

“Quando il design
diventa grande
nasce il «contract»

. obile ecasanonsono
. pib necessariamente
sinonimi. Nel settore
~ = arredoil pesodel con-
tract- gliallestimenti per gli spa-
zi pubblici, dagli hotel alle navi
da crociera, passando per i mu-
sej e1iteatri - € sempre maggiore.
Alleatiper arredate Primail con-
tract era per noi un corollario,
adesso € il 20% del fatturato e
continua a crescere - dice Carola
Bestetti, responsabile marke-
tinge comunicazion€, nonché fi-
gliadelfondatore, di Living Diva-
ni, 10,2 milioni di fatturato nel
2008-. Per questoabbiamo diver-
sificato la produzione: ad esem-
pio il tavolo «Wedge» di Arik Le-
vy siadatta alla cena come al me-
etingdilavoro. Maagliuffici pre-
feriamo arredare ambienti piu ri-
lassati, dal ristorante alla Joun-
ge, come quella di Federlegno-
Arredo qui al Salone. E per
Iesclusiva clientela straniera so-
no pensati gli show-room By,
frutto dell’alleanza commerciale
Bofti-Living-Porro, per propor-
re arredamenti a 360 gradi».

Ndesignmetteleali Il contracte
una «straordinaria opportunitas,
dice Dario Riniero, da poco piu
diun mese ad di Poltrona Frau, il
polodel designitaliano: e cita or-
goglioso la gara appena vinta
per la prinia classe delle aeroli-
nee di Singapore. «E il settore in
cui continuiamo a crescere in
modo piu significativo - conti-
nua - ed & uno dei quattro punti
su cui impostiamo la nostra stra-
tegia, insieme alla centralita del
prodotto, I'impegno nella distri-
buzione retail, soprattutto in
Asia, America Latina, Estremo
Oriente e Emirati Arabi, e infine
le sinergie di gruppo». Poltrona
Frau, Cassina, Cappellini, Alias,
Thonet e Gufram sono marchi
che non hanno bisogno di pre-
sentazione. Oltre alle tecnologie
avanzate e al design che affianca
nomi d’avanguardia ai grandi
classici del passato, come la pol-

trona Tre Pezzi di Franco Albini

P

rieditata da Cassina, € fondamen- . rove move e

Compagia Sanpalo saleal 107

tale la ricerca sui materiali, che
ha portato a risultati d’eccezione
come la nuova pelle Frau.
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Design. La manifestazione milanese si & chiusa con oltre 304mila visitatori, in calo sul 2008 ma non c’é Eurocucine

La rivincita del mobile al Salone

Operatori soddisfatti: molti ordini gia siglati con clienti di tutto il mondo

304mila

Visitatori dell’edizione 2009
L’affluenza non ha battutoil
record stabilito nel 2008
(348mila) ma é stata superiore a
queltadel 2007 (270mila), anno
di confronto piii omogeneo.
Negliannidispariinfattial
Salone del mobilesi affianca
Euroluce, in quelli parisi
aggiungonoinvece Eurocucinee
il Salone dell’ufficio, che
attraggono un numero maggiore
di visitatori :

PROSSIME EDIZIONI
Annunciata la costituzione di
un tavolo con Comune e Fiera
per migliorare le sinergie

[l Cosmit pronto

a collaborare peril G8

Giulia Crivelli

Cristina Jucker

MILANO

w11 Salone del mobile edizio-
ne 2009 ¢ stata la fiera delle sor-
prese: allavigilia, in pochi avreb-
bero scommesso sull’ennesimo
record di affluenza e, soprattut-
to, sul buon andamento degli or-
dini. Invece ¢ andata proprio co-
si: da mercoledi 22 a ieri, ultimo
giorno di apertura del Salone, gli
ingressiregistrati al polo fieristi-
co di Rho-Pero sono stati
304.702. In forte crescita se con-
frontati con i 27omila visitatori
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500mila

Obiettivo per i prossimi anni
Rosario Messina, presidente di
Federlegno Arredo, speracheil
trend di crescita continui, anche
come "prova generale” per
Expo2015. Giovedj, insieme ai
vertici di Cosmit e agliarchitetti
Ferruccio Lavianie Cinzia
Ferrara, Messina sirecheraa
PAquila. Il premier Berlusconi ha
proposto che lasede del G8 sia
progettata earredatadalle
eccellenze del madein Italy

dell’edizione 2007 (negli anni di-
spari, come questo, il Salone del
mobile ospita Euroluce, in quelli
pari Eurocucine e il Salone
dell'ufficio, chel’annoscorso sta-
bilirono il record assoluto di
348mila visitatori).

I conti definitivi, negli uffici
commerciali delle aziende, si fa-
ranno nei prossimi giorni, matra
gli stand gia prevale l'ottimismo.
«Estatoil Salone dellaconcretez-
za: poche chiacchiere e molti af-
fari. L’80o% dei clienti che sono ar-
rivati qui sisono seduti al tavolo,
hanno esaminato i nuovi prodot-
tieil catalogoe poihanno ordina-
to - spiega Claudio Luti, presi-
dente di Kartell -. Mala cosa che
ciha stupito di pil1 € stata 'atten-
zione all’allestimento dello

stand, che stiamo pensando dire-
plicare in alcuni grandi negozi

monomarca o multimarca nostri
partner». Una conferma viene
da Piero Gandini, alla guida di
Flos e presidente di Assoluce:
«In un momento come questo,
l'ultima cosa che ci saremmo
aspettati e ladisponibilita da par-
te del canale retail ainvestire nei
negozi, nella presentazione dei
prodotti. Invece € successo pro-
prio questo. Quanto all'affluen-

za,non c¢isono statiitemuti crol-
li dagli Stati Uniti: magari anzi-
chécinque persone uncliente ne
mandatre, che sifermano aMila-
no due giorni invece di quattro.
Ma nessuno rinuncia a vedere il
Salone del mobile».

Carlo Molteni, amministrato-
re delegato dell’'omonimo grup-
po che produce mobili e cucine
(Dada), & convinto che l’entusia-
smo, anche insperato, dei clienti
s1a legato alle novita e aile Inno-

vazioni presentate. «Hanno ca-
pito che abbiamo reagito alla cri-
si in modo positivo - dice -. Ab-
biamo raccolto molti impegni
d’acquisto, anche dall’estero,
perfino da Paesi dell’est Europa.
L'unica macchia nera per noi e il
Giappone. Ormai questo Salone
sotterra tutti gli altri esistenti,
Colonia e Parigi compresi».
«Quello che ci ha colpiti di pi &
chelacrisieconomicanonhatol-
to agli operatori la curiosita. la

voglia di sperimentare nuovi
prodotti» spiega Massimiliano
Messina di Flou, che quest’anno,
per la prima volta, ha presenta-
to, accanto ai letti, un sistema di
armadi. «Abbiamo scritto molti
pit ordini dello scorso anno.
Certo, avevamo una gamma di
prodotti pilt ampia - aggiunge -
ma il segnale positivo & anche la
presenza di compratori da Paesi
come Iran e Irag, dal’America
delsud e dall'India».

Sollevato anche Maurizio
Mazzucchelli di B&B Italia:
«Mercoledi avevamo molti pun-
tidi domanda, orasono diventati
punti esclamativi: la vecchia Eu-
ropa tiene e i mercati emergenti
non hanno disertato il Salone.
Cosi contiamo di chiudere il
2009 con la stessa crescita del
2008». Anche Roberto Moroso,
dell’'omonima azienda festeggia:

«Siamo aibrindisi. Ho visto clien-
tiche, arrivati titubanti, timorosi
che la crisi avesse spento le vel-
leitainnovative, sono usciti deci-
samente soddisfatti e in molti ci
hanno chiesto di creare partner-
ship con loro, di fare progetti a
lungo termine, non solo di com-
prare qualche oggetto». Un’entu-
siasmo che ha contagiato anche
il SaloneSatellite, dove molti gio-
vani designer hanno trovato im-
prenditori disposti a produrre i
loro prototipi.

Sull’ondadi questo climasista
gia pensando a come migliorare
le prossime edizioni: Carlo Gu-
glielmi, presidente di Cosmit (la
societa che organizza il Salone),
e Rosario Messina, al vertice di
Federlegno, hanno annunciato
lanascita, finalmente, diun tavo-
lo insieme al Comune di Milano
eaFieraMilano, che coinvolgera
anchelaTriennale,ilPiccolo Te-
atro e ’Adi, per stabilire sinergie
culturali e per superare i proble-
mi di carattere pratico o logisti-
co.Traduegiorni, invece, iverti-
cidiFederlegno e Cosmit saran-
no all’Aquila: il premier Silvio
Berlusconiha infattichiestolalo-
ro collaborazione per allestire il
prossimo G8, che diventera cosi
anche una vetrina per I'eccellen-
zaitaliana.

O RIPRODUZIONE RISERVATA
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‘Salone del Mobile

Presentato il piano per arredare il G8

Trecentomila visitatori contro la crisi

Chiude il salone: record di pubblico e di espositori, 145 i paesi stranieri intervenuti
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WA Silvio Berlusconi s'e fatto perdo-
nare. Al Salone del mobile, organizza-
tori ed espositori avevano storto il naso
quando il premier, in Abruzzo, aveva
invitatoiterremotati a comprare nuovi
mobili da Ikea. Ma con la visita a sor-
presa di domenica, e tutto acqua pas-
sata. Dopo una passeggiata di tre ore
fra gli stand della fiera, Berlusconi ha
infatti lanciato la proposta ad effetto: il
made in Italy arredi le sale e le stanze
che ospiteranno i grandi della terra al
prossimo vertice G8 dell’Aquila. Detto
fatto. leri, nel corso della conferenza
stampa conclusiva del Salone 2009, il
presidente del Cosmit (il comitato che
organizzal'esposizione) Carlo Gugliel-
mi e quello di Federlegno, Rosario
Messina, hanno annunciato che il 30
aprile saranno nel capoluogo abruzze-
se insieme con due architetti, Ferruc-
cio Laviani e Cinzia Ferrari. Accompa-
gnati dal segretario alla Protezione ci-
vile, Guido Bertolaso, visioneranno la
caserma della Guardia di Finanza che
accogliera il summit.

«Abbiamo solo due mesi di tempo,
percid dobbiamo muoverci immedia-
tamente», ha detto Messina. L'occa-
sione, ha continuato, permettera di
mettere i prodotti-dell’eccellenza ita-
liana sotto gli occhi del mondo. Ma
I'Abruzzo non & solo vetrina, & anche
solidarieta. Due architetti di fama
mondiale, Mario Cucinella e Shigeru
Ban, hanno offerto gratuitamente al-
cuni loro progetti per la ricostruzione
post sisma. L'italiano ha proposto la
costruzione del Teatro Stabile
dell’Aquila: un ritormo alla tradizione
dei teatri in legno, e anche un richiamo
turistico per]’Abruzzo dellarinascita. Il
giapponese ha invece offerto i suoi
progetti per la realizzazione di case
temporaneein legno.

L'umore al Salone & buono, anche
perché il numero dei visitatori & stato
superiore alle previsioni. «Il confronto

vafatto col 2007», spiegal’ amministra-
tore delegato di Cosmit, Mario Armel-
lini, «perché nel 2008 c’era la biennale
Eurocucina, che tradizionalmente at-
tira piu visitatori della biennale Euro-
luce chesitienenegli anni dispari». Eb-
bene, dalle 270.000 visite di due annifa
si & passati alle oltre 300.000 visite di
quest’anno. Dei visitatori, il 56 per cen-
to (dati risalenti a sabato sera) proveni-
vada 145 Paesi stranieri. leri  stata an-
nunciata anche la costituzione di un
tavolo permanente tra Comune di Mi-
lano,, Cosmit, Triennale (che ha regi-
strato una buona affluenza alla mostra
“Magnificenza e progetto”, legata al
Salone), Piccolo Teatro e Adi (Associa-
zione per il disegno industriale). Un
modo per coordinare meglio le inizia-
tive legate alla settimana del design ma
nonsolo. «Conlanostraregia», haspie-
gatol'assessore alle Attivita produttive,
Giovanni Terzi, «affronteremo insie-
me temi d'interesse comune come
I'organizzazione di eventi culturaliola
questione dei prezzi degli alberghi».
Gia, gli alberghi. Uno dei nei della
manifestazione. leri Rosario Messina
ha voluto togliersi qualche sassolino
dalla scarpa: «Non solo le tariffe eleva-
te, ho saputo che molti albergatori
chiedevano la permanenza per 4-5
giomi come condizione per affittare le
camere. Un atteggiamento inammis-
sibile. Mi dicono che alcuni hotel sono
rimasti col 10-15 per cento di camere
invendute. Devo dire che non mi di-
spiace affattor. Ma Messina non ce
I'aveva solo con gli albergatori: «Un
ringraziamentoanche allebanche, che
non versano un centesimo alle nostre
industrie e che anzi rendono inutile il
ribasso dei tassid'interesse alivello eu-
ropeo, alzando i margini praticati alle
piccole aziende. Verrebbe proprio da
parlaredicartello...».
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L'intervista

Un 2008 in crescita per Flexform
«ll nostro segreto? Un lusso sobrio»

MR «Quanto abbiamo sofferto nel 2008? Vera-
mente noi nel 2008 siamo cresciuti. Con un tasso
percentuale a doppia cifra, per di pitw. La crisi &
un lusso che non ci possiamo permettere, verreb-
be da chiosare. Matteo Galimberti & infatti il re-
sponsabile comunicazione e marketing della Fle-
xform, azienda di Meda specializzata in arredi di
lusso. L'impresa & a gestione familiare. Nacque
negli anni '20 una piccola bottega artigiana aperta
con 15.000 lire dell'epoca dai fratelli Galimberti.
Oggi, la nuova generazione offre ai nuovi ricchi
delle economie emergenti prodotti che abbinano
l'alta qualita alla comodita. Al Salone del mobile
Flexform ha presentato il nuovo divano firmato
da Antonio Citterio.

I1lusso non conosce la recessione?
«Naturalmente parlo per noi. Posso dire che un
rallentamento c’e stato, tra settembre € ottobre
dello scorso anno. Ma non ci ha impedito di chiu-
dere i12008 con una crescita a doppia cifra. Anche
12009 & partito un po’ col freno a mano tirato. Ma
gia da meta febbraio gli ordini sono ripartiti. Che
posso dire? La strada che abbiamo percorso fino-
ra ci ha premiati. Abbiamo puntato su prodotti di
lusso destinati a una clientela alta. Non siamo in-
tenzionati a fare passi indietro».

Lusso e sobrieta. Sembra un ossimoro, ma molti
designer lo vanno predicando. La convince?

«Beh, noi quiin fiera abbiamo presentato un diva-
no disegnato da Antonio Citterio. [l materiale usa-
to & estremamente lussuoso, ma le linee sono es-
senziali. Lusso ed eleganza vanno bene insieme».
A proposito del Salone. 1l primo bilancio sembra
positivo. I dati sull’affluenza di visitatori hanno
superato le previsioni, che non erano ottimisti-
che.

«Confermo. Con, per noi, la sorpresa positiva di
nuovi contatti con visitatori provenienti da India e
Emirati Arabi».

Solo contatti 0 anche contratti?

«lo sono pienamente d’accordlo con le parole del
presidente del Cosmit Carlo Guiglielmi: in fiera bi-
sogna venire per vendere, firmare ordini. E chiaro
pero che in molti casi il Salone: offre la possibilita
diun primo contatto coni potenziali clienti, che si
concretizzera poi nella firma di un’ordinazione
nel giro di una ventina di giorni. Con una eccezio-
ne: i visitatori che arrivano dai Paesi asiatici o ara-
bi. Spesso, per loro, la fiera & 'occasione per con-
cludere direttamente I'accordon».

Quali sono i mercati dove siete piil forti?
«Premesso che noi realizziamo il 70-75 per cento

del nostro fatturato con le vendite all'estero, sia-"

mo forti sul mercato europeo. Anche il mercato
americano sta crescendo parecchio. E, comele di-
cevo, ora stiamo guardando con attenzione alle
prospettive di India e Emirati».

Le vendite in Italia come vanno?

«Anche il mercato italiano ci da soddisfazione.
Vorrei spendere una parola positiva a favore del
bonus governativo sull'acquisto di arredi. Certo,
premetto che una misura simile incidera forse so-
lo sul 30 per cento della nostra clientela, che, lori-
peto, appartiene a una fascia alta. Perd, ritengo
che I'intervento sia stato sottovalutato. A mio av-
viso, ha portato ottimismo nel Paese».
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