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Piu che innovazione, sono matrimoni d’interesse

%D data

stampa

Paola Bottelli

- Il pioniere ¢ Pierre Cardin.
E stato proprio il celebre sarto
francese a fare da apripista
nell'invasione delle griffe della
moda nel mondo dell’arreda-
mento, siglando nel lontano
1968 un contratto per la produ-
zione di servizi di piatti in por-
cellana. Cui fara seguito
un’escalation di accordi che
I'avrebbe condotto ad avere ne-
gli anni d’oro quasi mille licen-
ze,dalle piastrelle perilbagnoai
prodotti alimentari, passando
periristoranti.

Pur tra alti e bassi, sostan-
zialmente determinati dalle
tendenze dell’arredamento,
molti stilisti italiani e stranie-
ri si sono cimentati negli ulti-
mi decenni nel campo dell’ar-

redamento. Ora stanno decisa-
mente spingendo I'accelerato-

re attraverso una segmenta-
zione dell’offerta che spazia
dal piti semplice degli oggetti,
il posacenere di porcellana o
ceramica, all’intera cucinado-
tataditecnologie innovative e
attrezzature che farebbero la
felicitd diuno chef "tre stelle”
Michelin.
Periproduttoridiarredo-de-
sign - gia da decenni abituati a

collaborare con il mondo degli
artisti e degli architetti-star (an-
che seuntempo non sichiama-
vano cosi) - il "matrimonio”
con gli stilisti favorisce in ogni
caso una maggiore visibilita e
dunque un maggior fatturato
pit1 che innovazione di prodot-
toinsenso stretto. Perché, par-
liamocichiaro,le aziende italia-

ne del settore hanno un tale
know how d’eccellenza che

non hanno bisogno che arrivi
lo stilista a spiegare loro come
realizzare la cucina, il divano,
la chaise-longue o il parquet
per la sala-fitness della villa in
campagna.

Comunque, i consumatori
di tutto il mondo, italiani in te-
sta, amano essere "firmati": un
occhiale o un copripiumone
perilletto, due gocce di profu-
mo o un tessuto di broccato
perrivestire il divano, unabor-
sa-icona o un morbido tappeto
per la cameretta dei bimbi. Il
pezzo "firmato" & uno status
symbol. In grado di dare sicu-
rezza e gratificare chilo acqui-
sta, e fareinvidia a chivienein-
vitatoin casa. Per alcuniun ve-
ro e proprio plus.
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Intertor design & fashion. Per gli stilisti il motto «dal vestito alla citta» sitraduce in ricavi in forte crescita
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Versace fattura 76 milioni sui prodotti per la casa, Armani 40 milioni
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@ Unlusso esibito, vissuto e ric-
codiritornieconomici. Mentre gli
architetti ¢ i mobilieri italiani na-
scondono lo sfarzo dietro un’es-
senzialita minimalista rarefatta,
glistilisti che disegnano per la ca-
sa il fasto lo esibiscono e ne fanno
un traino dei risultati di bilancio:
un'inchiesta di Casa&Case-Il Sole
24 Ore evidenzia un costante au-
mento dei fatturati costruiti intor-
noaquesti prodotti di fascia altae
altissima, che costano mediamen-
te tra il 40 e il 50% in pil rispetto
allamedia del mercato.

Uno dei precursori delle joint-
venture casa-stilisti non & pero un
mobiliere ma il re delle piastrelle,
Francesco Zironi, presidente del-
laPiemme diSassuolo,uno deinu-
meriuno mondiali del settore, che

NON SGLO CORE BUSINESS
L.’Home collection

di Pignatelli vale il20%
delfatturato e le piastrelle
Piemme-Valentino hanno
un giro d'affari di 70 milioni

sin dagli anni Settanta affiddaVa-
lentino la fascia alta della sua pro-
duzione. «Unbilancio decisamen-
te positivo - dichiara Zironi nello
stand di Cersaie, 'appuntamento
fieristicomondiale del settore che
si chiude oggi a Bologna - L'idea
mivenne perché avevovistochea
prendere la decisione finale sugli
acquistieladonna,chetendeapri-
vilegiare disegni e atmosfere ro-
mantiche. Inoltre, Valentino, in-
troducendo la gamma delle lac-
che fortemente colorate, ci ha in-
dottiad adottare nuove lavorazio-
ni tecnologiche. Questo segmen-
tovale7o milionidieuro, il 352 del
nostro fatturato, con un 0% di
export a riprova che pavimenti e
rivestimenti firmati proprio da Va-
lentino si vendono bene pure in
Italia». Anche chi ha cominciato
pitdirecente vede crescereirica-
vi molto velocemente, come Ar-
mani Casa che, partito nel 2000,
ha chiuso il 2008 con pit1 di 40 mi-
lioni (+10% sul 2007), grazie a 35
show-room monomarca e 50

"shop in shop" in 45 paesi, che di-
venteranno 31 ¢ 55 nel 2009. Dire-
centelaGiorgio ArmaniSpahafir-
mato duc licenze per la produzio-
ne e commercializzazione con la
Dada del gruppo Molteni per pro-
durre cucine (gia in vendita) e la
Rubelli per i tessuti. L’'Home col-
lection della Pignatelli Spa (abiti
da sposa e cerimonia) vale gia il
15-20% dei 54 milioni di euro totali
del gruppo, con un export trail 50
e il 60% e un numero di addetti
nell'indotto 4-5 volte superiore a
quellodeidipendentidiretti. Sem-
pre Molteni ha firmato un accor-
doconVivienne Westwood perri-
vestirele sedute delle ultime colle-
zioniconil tessuto Squiggie, un ce-
lebre disegno che Vivienne pre-
sentd negli anni 8o. Bellissime le
pareti d'autore che ogni

anno Krizia crea per il
produttore di piastrelle

Refin mentre la spagnola
Agatha Ruiz de la Prada ha
sparso i suoi notissimi mix
solari cromatici anche su piastrel-
le, tessili per 1a casa, poltrone, tap-
petie casalinghi.

Altagamma conspecialiesecu-
zioni anche per il settore arreda-
mento di Diesel (40 milioni di eu-
rodiricavi attesi per i prossimi 3-§
anni contro ungiro d’affari attuale
di gruppo di1,3 miliardi) che deri-
va da collaborazioni avviate quat-
tro anni fa con Foscarini per 'illu-
minazione, Morosiper gliimbotti-
tieZucchiperiltessile, tuttorealiz-
zatosudisegno del Diesel creative
team. Particolarmente articolata
la ventennale presenza di Fendi
Casa (gruppo Lmhv) nell’arreda-
mento d'interni e per esterni gra-
zie all'accordo con uno speciali-
sta,la Club house Italia, che fa par-
te del distretto romagnolo degli
imbottiti, e con un fatturato di cir-
ca6omilionidi euronel 2008.
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Scommessa Dubai
sulla tenuta del lusso

Ferragamounannodopo
s 116 ottobre 2008
Ferragamoannunciava
P’accordo per progettare

linterior design dialcuni
appartamentidel
Pentominium, destinato
entroil2013 adiventareilpit
alto edifico residenziale del
mondo. Unanno dopo -
nonostante che iprezzi siano
scesidel 47% dal luglio 2008
finoal giugno 2009, fonte
Jones Lang LaSalle —ilavori
del complessoiniziati a luglio
vanno avanti dopo
l'ultimazione della fase di
scavo. L'8 settembre scorso &
statoreso noto "accordo per
lacostruzione tra’Arabian
construction company e
Trident international
Holdings, sviluppatore della
torre, perunimporto paria
260 milioni dieuro. ADubai
operaanche Jumeirah hotels
&resorts — hain portafoglio
UHotel Burj Al Arab, la Vela -
che secondoindiscrezioni
potrebbeincludere |'Italia nei
suoi piani di espansione e
stringere una partnership con
Ferragamo per gli arredi.

Armani due anni dopo
» Lavendita suinvito delle
144 Armani residences di
Dubai - che ha avutoinizio
nell’ottobre 2007 - hagia
conosciuto due prime fasi. Ne
&in programma unaterza, la
cuidatad’inizio non é stata
ancoracomunicata, semprea
30milaeuroalmg.
ArmaniCasanon fornisce dati
relativial numero delle unita
finoravendute. Al Sole 24 Ore
risultano essere poco meno
della meta. Resta da vedere
se coloro che hanno versato
soloun accontovorranno
attendereil diradarsi
dell’eccessivavolatilita dei
prezzi medi, registratanella
citta degli Emirati, primadi
completareil
pagamento. Nessun
proprietario di Armani

residence vive ancora al suo
interno, mail completamento
dellatorre, previsto entro
I'anno, dovrebbe dare nuova
linfaall'iniziativa.

En.Br.
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