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SETTORE DEL MOBILE. Chiusa in Fiera la prima edizione a Veronafiere

La subforniturarichiama
a Zow 12mila visitatori

Valente: «Dal legno
aicomplementi, la fiera
fornisce una vetrina
completa alla filiera»

LafieradiVeronalocation vin-
cente per Zow. Si € conclusa
oggi a nona edizione di Zow
Ttalia, www.zow.it, evento
B2B per il settore componenti
e subfornitura per I'industria
delmobile e arredamento d’in-
terni, alla sua prima volta in
terra scaligera. La manifesta-
zione fino allo scorso anno si
svolgeva a Pordenone, dove in
questi giorni si & svolto Sicam,
Salone internazionale compo-
nenti, semilavorati e aceessori
per I'industria del mobile. Tra
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gli espositori c’e soddisfazione
per la collocazione veronese e
per l'offerta di servizi e infra-
strutture.

Quest’anno pil che mai, si
legge in una nota dell'ufficio
stampa della manifestazione,
a Zow si € puntato sulla quali-
ta, conl’obiettivo di conferma-
re gli standard elevati che ca-
ratterizzano la manifestazio-
ne con oltre 250 aziende espo-
sitrici, fra nuovi marchi e
aziende gia presenti in passa-
to. Zow Italia € stata dedicata
in primo luogo alle innovazio-
ni disettore maha dato spazio
anche a design, materiali, in-
novazione e tecnologia.

Allappuntamento si sono
presentati i Top Buyer italiani

estranieri. Aquanto siappren-
dedadatinon ufficialil'esposi-
zione avrebbe richiamato cir-
ca12mila visitatori e addetti ai
lavori di un settore che conta
in Italia circa 14.500 imprese e
un fatturato complessivo di
6.5 miliardi di euro.

«Inparticolare», afferma Ro-
mano Ugolini, ad di Survey
Marketing + Consulting srl,
«abbiamo accompagnato in
fiera i Top Buyer delle pit im-
portanti aziende produttrici
di mobili estere».

Prosegue la collaborazione
con le associazioni di design
Adi eiF, quest'ultimo organiz-
zatore di M Technology
Award 2009: rivolto agli espo-
sitori e all'industria della su-

bfornitura del mobile, premio
annuale che promuove I'inno-
vazione delle tecnologie e del
design applicate ai prodotti di
fornitura e subfornitura peril
settore del mobile e arreda-
mento d’interni.

«La presenza di Zow nel ca-
lendario di Veronafiere», riba-
disce Claudio Valente, vicepre-
sidente vicario dell’ente, «ha
completato I'offerta nella filie-
ra del settore legno, in cui sia-
mo attivi con rassegne interna-
zionali come Abitare il Tempo
e Legno&Edilizia. Veronafiere
da un pacchetto di manifesta-
zioni sempre pil completo,
che va dalla materia prima (il
legno) al prodotto finito (mo-
bile o casa) passando attraver-
solemacchine perlalavorazio-
ne (Legno&Edilizia) e con
Zow abbiamo offerto anche il
massimo per il semilavorato, i
componenti e gli accessori. e
abbiamo avuto la presenza dei
responsabili degli acquisti di
importanti aziende estere pro-
duttrici di mobili». ¢ E.co.
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«Si esce dalla crisi
con gli incentivi

per le aggregazioni

Parla Antonio Zigoni, presidente di Federlegno
«Le perdite di fatturato si aggirano sul 15-20%»

MOBILI

l/alore dell’export delle principali province
esporlalrici nel 1° semesltre 2009

lreviso
Milano
Pordenone

Udine

Pesaro Urbino

Vicenza
Padova
Pistoia
Brescia

Forli Cesena

Bergamo
Bologha
Matera

tre province
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VENEZIA. Un balzo all’in-
dietro di otto anni. Guardan-
do le serie storiche delle
esportazioni del legno-arre-
damento nordestino, risulta
evidente che, per superare la
crisi, non ¢ piu sufficiente af-
fidarsi alle eccellenze. Nel-
I'arco di un anno, le vendite
all’estero del settore sono
piombate ai livelli pre anno
2000.

«La media della perdita di
fatturato delle nostre azien-
de si aggira sul 15-20% — ri-
flette Antonio Zigoni, presi-
dente di Federlegno Arredo
Triveneto —. Con il ricorso
alla cassa integrazione ci sia-
mo fin qui difesi, ma, soprat-
tutto alla luce della stretta
creditizia, rischia dinon esse-
re pinu sufficiente». Ecco per-
ché Zigoni rispolvera una
vecchia «ricetta», ma quanto
mai attuale: «Bisogna favori-
re le aggregazioni tra impre-
se con degli incentivi».

Presidente, della cresci-
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ta dimensionale se ne par-
la da prima della crisi...

«F vero, ma se prima era
un’opportunita oggi é una ne-
cessita. Le nostre aziende so-
no piccole: questo, nel passa-
to, ci é servito per intrufolar-
ci nei mercati. Ma oggi non
basta pin. Per questo serve
una spinta alle aggregazioni
con incentivi ad hoey.

E con questi si riuscireb-
be a vincere l'individuali-
smo nordestino?

«Penso sia fondamentale
che le cose maturino gradual-
mente, la conoscenza & un
elemento fondamentale per
avviare questi percorsi. An-
che lo scambio azionario,
senza arrivare a delle fusio-
ni, pud essere importante».

Basta crescere dimensio-
nalmente per tornare a es-
sere competitivi?

«Non dobbiamo dimentica-
re che ci sono grandi aziende
del Nordest che lavorano

W [\ LEGNO E PRODOTTI IN LEGNO U

l/alore dell’export delle principali province
tlaliane esporialrici nel 1° semesitre 2009

Altre province

48.190.205
42.983.988
40.5645 745
34.756.992
27.414.831
22.810.948
23504 612
14.936.907
12,957 714
13.728.598
14 316,916
14.648.855
13.158.822
13.328.698
11 976 826
219.070.445

Fonte: Federlegno Arredo
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con 11 gruppo 1kea perche rie-
scono a battere la concorren-
za dei cinesi. E poi va detto
che il contract, ovvero la for-
nitura completa per grandi
progetti, sta assumendo un
peso sempre piu rilevante.
Le piccole aziende rischiano
di restare ai margini».

Avete valutato il possibi-
le impatto del piano casa

sul vostro settore? |
«Qualsiasi incentivo & im-

portante. Bisogna, pero, dire
che una casa va costruita dal-
le fondamenta. Lo stesso va-
le per il piano casa. Mi spie-
go: senza un intervento sul
potere d’acquisto, in partico-
lare dei giovani, ¢ difficile
che gli ampliamenti agevola-
ti abbiano successon.

Quali sono, fin qui, gli ef-
fetti prodotti dalla crisi?

«Il mercato internazionale
ha subito un forte rallenta-
mento. Sul fronte delle espor-
tazioni di mobili, il primo se-
mestre ha visto Udine rallen-
tare del 30%, Pordenone del
28,5%, Treviso del 14%, Vi
cenza del 6,3%, Padova del
28,4%. Lo stesso dicasi per le
vendite all’estero di legno e
prodotti in legno: Treviso
flette del 15%, Bolzano del
7%, Udine del 46%, Venezia
del 39%, Vicenza del 41%,
Pordenone del 33%p».

Quale mercato di desti-
nazione vi preoccupa di
piu?

«La Russia ¢ risultata cru-
ciale negli ultimi anni. Oggi
registra una flessione del
30-40%. Tra agosto 2008 e
marzo 2009 il rublo si & de-
prezzato del 45% nei confron-
ti del dollaro. Gli indici di fi-
ducia dei consumatori russi
hanno subito un tracollo. 11
made in Nordest € ancora
ambito, ma oggi ¢ diminuito
il numero dei consumatori
russi che pud permetterselo.
Pesa, inoltre, la politica pro-
tezionistica che la Federazio-
ne Russa sta attuando».

Ovvero?

«Per lo sdoganamento del-
le merci, i nostri camion
stanno fermi anche un mese.
Inoltre, le tariffe doganali,
nell’'ultimo anno, sono au-
mentate del 50 per cento».

Come si interviene?

«La Ue non ha la forza per
imporsi. Sarebbe opportuno
che, nelle trattative con Pu-
tin, Scaroni o Scajola si ricor-
dassero anche di noi».

(Matteo Marian)



