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Rassegne Dalla tavola alla cucina, fino agli argenti e all'arredamento

Quattro giorni

per ridisegnare
I'interno di casa

Da venerdi 15 alla Fiera di Milano la rassegna internazionale
Attesi 1.800 espositori. In aumento la presenza dall'estero

Lavoriamo perché
il salone diventi
una grande
occasione
per i buyer
stranieri di vivere
il made in italy

DI CORINNA DE CESARE

i apre tra pentole e po-

sate il nuovo calenda-

rio fieristico milanese,

che da venerdi prossi-
mo, 15 gennaio e fino a lunedi
18, ospitera il Macef. Fiera Mi-
lano torna ad accogliere il salo-
ne internazionale della casa,
che dopo 46 anni di servizio,
punta ad ospitare 80 mila visi-
tatori e 1.800 espositori sparsi
su oltre 100 mila metri quadra-
ti netti di superficie espositi-
va.

Una mostra che proporra la
tradizione e l'innovazione, la
ricerca e la progettazione, ma
soprattutto un’esposizione
che non parlera solo italiano.
L’88esima edizione del salone
infatti vuole essere un impre-
scindibile strumento di busi-
ness per le grandi aziende del
settore, che vedranno arrivare
nei quattordici padiglioni del-
la fiera grandi buyer esteri pro-
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venienti da tutto il mondo. Sa-
ranno circa 1.150 le aziende in-
ternazionali presenti, in arri-
vo da 28 Paesi: dall'Arabia Sau-
dita al Belgio, dall’Egitto al Qa-
tar, dalla Repubblica Ceca alla
Russia; dalla pili vicina Spa-
gna fino al caldo Marocco, dal-
la Polonia all'Ucraina. E non
mancheranno gli asiatici con
delegazioni provenienti da
Giappone e Hong Kong.

Occasione estera
«Vorremmo che il Macef di-
ventasse una grande occasio-
ne per i buyer esteri di vivere il
made in italy — spiega Enrico
Pazzali, amministratore dele-
gato di Fiera Milano —. Nel se-
guire l'evolversi di questa
esposizione daremo sempre
piu attenzione al tema dell’ita-
lian style e dell’ italian expe-
rience. Ma anche gli espositori

esteri potranno esprimere il lo-
10 made in nella maniera mi-
gliore. Quest’anno la vera no-
vita sara la qualita. I buyer sa-
ranno piit qualificati e questo
consentira agli espositori di
moltiplicare le opportunita».
Drieci miliond

L'ente fieristico, che per il
Macef ha messo in atto un pia-
no di riposizionamento di ol-
tre dieci milioni di euro che si
concludera nel 2015, per que-

METRI QUADHI
La superficie
espositiva
dell'88esima
edizione del Macef

sta edizione del salone della
casa ha attivato un program-
ma di matching . Ha costruito
cioé l'evento incrociando le
proposte degli espositori con
le richieste dei compratori.
Perché in tempi di crisi le
aziende sono sempre piut at-
tente a investire risorse in
eventi che non servano solo a
fare vetrina.

«La fiera &€ uno strumento
fondamentale per lo sviluppo
delle imprese — sottolinea
Pazzali —, soprattutto se offre
pil1 opportunita di commercia-
lizzazione come nel caso di
Macef. E un’esposizione d’af-
fari dedicata a un mondo com-
posto prevalentemente di
aziende piccole e piccolissi-
me, che non hanno altri stru-
menti economicamente validi
per contattare gli operatori in-
ternazionali. In pili quest’an-
no ci saranno prodotti diversi-
ficati che potranno soddisfare
tutte le tipologie di clienti».

i lad in cucina

Tra le nuove proposte irive-
stimenti innovativi come la ce-
ramica e gli smalti, i nuovi ma-
teriali come il silicone e nuove
funzionalita sugli oggetti utiliz-
zati in cucina. Come il led che
si illumina quando la padella
raggiunge il calore ottimale
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consentendo di abbassare la
fiamma. Il mondo degli stru-
menti per il trattamento del ci-
bo del resto ¢ in piena efferve-
scenza e Macef coglie la palla
al balzo mettendo sul piatto,
oltre ai tradizionali assetti
merceologici (Tavola e cuci-
na, Regalo, Decorazione casa,
Bijoux e accessori moda), an-
che I'argento e il mobile con il
Salone mondiale degli argenti

e l'area dedicata a Tradizione
e innovazione .

Lanima indiana

Un viaggio attraverso le due
anime, artigianali e innovati-
ve, nei settori del complemen- .
to d’arredo e del mobile. In
questa edizione della mostra
ci sara anche l'artigianato di
qualita fino ad arrivare ai pez-
zi unici, con l'area Creazioni e
Creazioni Designer. E poi an-
cora i premi (The Best of
Bijoux e il Premio Design Mas-
simo Martini ), oltre ai progetti
incubatori che consentiranno
anche alle aziende pil piccole
di assaporare l'esperienza Ma-

cef.

A ribadire il carattere inter-
nazionale dell’evento ci saran-
no i colori dell'India, Paese
ospite del salone, le cui tradi-
zioni invaderanno due padi-
glioni della fiera. Cosi, insie-
me alle molte aziende estere
non mancheranno gli esposi-
tori indiani che proporranno i
loro prodotti artigianali: dalla
bigiotteria agli accessori mo-
da fino ad arrivare ai comple-
menti d’arredo e al tessile.
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Un “piano Marshall”

persalvareilmobile

Carlo Guglielmi (Cosmit) e Rosario Messina (Federlegno Arredo) chiedono un
grande progetto nazionale “a partire dalla rottamazione degli uffici pubblici”

Laproduzione e lexport deiprodottittalians, messiin ginocchio dalla crisi, banno bisogno di interventi straordinari per viakare la testa

GIORGIOLONARDI

Milano
l ' n grande progetto nazio-
nale per rilanciare il mo-
bile e il design made in
Italy messi in ginocchio dalla
crisi. Un progetto ambizioso
cheraccolgasottolastessaban-
dieraimpreseindustriali, azien-
de delle costruzioni, architetti,
designer, il mondo del servizi e
quello della cultura. A gettare il
guanto della sfida sono Carla
Guglielmi, presidente del Co-
smit,lasocietachegestisceil Sa-
lone del Mobile, e Rosario Mes-
sina, presidente di Federlegno
Arredo, la federazione che rac-
cogliele aziende del settore.

«Adesso & giunto il momento
di alzare il tiro — afferma Gu-
glielmi — non possiamo limi-
tarci a chiedere la “rottamazio-
ne” deimobili. Adesso éarrivato
iltempo di puntare sulla “rotta-
mazione” degli uffici pubblici,
deimusei, deiristoranti, deibar.
Se vogliamo uscire dal tunnel
occorre ‘“ridisegnare” lintero
Bel Paese». E cogliere al volo
Y'occasione non solo per difen-
dere un’eccellenza italiana ma
anche per giocarsi una carta
nuova, seducente e spiazzante,
nella competizione turistica in-
ternazionale.

Laproposta, dunque, e ambi-
ziosa. Si tratta di impostare un
vero e proprio “piano Marshall”
che faccia per-
no sul design
per cambiare il
volto dell'Ttalia
rendendola
piu bella & at-
traente sia per
gli italiani sia
per i turisti. E
salvando cosi
le imprese aun
passo dalla
chiusura e i la-
voratori sul-

'orlo della di-

soccupazione. Un disegno di
ampia portatache siripromette
di mantenere in Italia quel «pri-
mato nel campo del design e
dell’architettura — sostiene il
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presidente del Cosmit — che ci
riconoscono in tutto il mondo e
chehacontribuitoalsuccessodi
una manifestazione come il Sa-
lone del Mobile che porta ogni
anno a Milano centinaia di mi-
gliaia di visitatori qualificati».
Certo, Guglielmisirende per-
fettamente conto che un pro-
getto di questo genere richiede
enormirisorsefinanziarie. Eche

in questo momento il governo
sostiene di non avere i fondine-
cessari. Eallora? «Lanostra pro-
posta, in sintonia con le opinio-
ni espresse recentemente dal
professor Marco Fortis vice pre-
sidente della Fondazione Edi-
son, fa perno sull’emissione di
un prestito obbligazionario eu-
ropeo per rilanciare lo svilup-
po».Ilcrucciodel presidentedel
Cosmit & un altro: la scarsa sen-
sibilita del mondo politico na-
zionale neiconfronti del mobile
e del design. Dice: «Gliuniciche

cihanno ascoltati sono i politici
milanesi: Roberto Formigoni e
Mario Lupi. Vorra dire che se
non potremo varare un piano di
respiro nazionale cercheremo
dimettereapuntoun progettoa
livello regionale».

Intanto le cifre sulla crisi del
mobile continuano a peggiora-
re. Il preconsuntivo del 2009 il-
lustrato dall’Ufficio Studi della
FederlegnoArredofapaura. Co-
me spiega Rosario Messina pre-
sidente della stessa Federlegno
Arredo «questa non & crisi, & la

terza guerra mondiale. Nel 2009

registriamo un calo del fattura-

todel 20% mentre flettono siale

esportazioni (—23,5%) che le

importazioni (—22,6%) con un

calodeiconsumiinterni

di circa il 19%». Quanto

al futuro non si vedono

schiarite degne dinota.
Insomma, secondole

previsioni elaborate

dall’Ufficio Studi di Fe-

derlegno Arredo, il fat-

turato si fermera a fine

anno a 31,6 miliardi,

I'exporta 10,6 miliardie

I'import a 5,4, con un

saldo ancora positivo
ma eroso del 19%. Os-
serva ancora Rosario
Messina: «Fino a oggi il
comparto del legno-ar-
redamento &stato capa-
ce di conquistare il
mondo senza chiedere niente a
nessuno. Una dozzina diannifa
abbiamo iniziato a fare i conti
con la concorrenza cinese e ne
siamo usciti bene grazie all'in-

novazione continuadel prodot-
to e al design. Adesso, pero, c'e
bisogno diunintervento urgen-
tedelGovernoperevitarediper-
dere oltre 100.000 posti di lavo-
roegarantirecontinuitaalle no-
strepiccoleemedieimpreseche
rappresentano |'ossatura del si-
stema economico italianon.
Latesi di Messina & semplice:
laviolenza della crisi, aggravata
dalla forza di un euro che quota
fra 1,4 e 1,5 sul dollaro, sta pro-
vocandoilcrol-
lo verticale del-
'export, consi-
derato fino al-
I'annoscorsola
principale ri-
sorsa del made
inItaly. «Anche
in un paese co-
me la Russia,
considerato un
Eldorado del
nostro export,
ilnostro quarto
mercato di
sbocco, si regi-
stra un tracollo
del 33%».

E’ questo il
quadro in cui
s’impone una
nuova politica
perl’intero set-
tore. «A partire
dalla rottama-
zione, subito
nel settore del
mobile — af-
ferma Messina

—come estato perleautomobi-
Ii. Ma occorre anche dare soste-
gni diretti alle imprese con pre-
mi fiscali. Erilanciare i consumi
e far crescere il potere di acqui-

sto delle famiglie». Lui,

Messina, € particolar-
mente sensibile all’'idea
di «estendere la rotta-
mazione anche al siste-
ma alberghiero italiano
che & parzialmente ina-
deguato e comunque
migliorabile».
Quantoairisultati del
nuovo “pianoMarshall”
per il design Rosario
Messina non ha dubbi.
Conclude: «Si tratta di
un disegno che riavvie-
rebbe |'edilizia, rilance-
rebbe l'attivita produt-
tiva, attiverebbe il siste-
madelleinfrastrutturee
andrebbe a diminuire I'inci-
denza della cassa integrazione
aumentando anche il rilancio
del turismon». :
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