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La casa ecologica?
A Reggio Emilia

Reggio Emilia, dal 25 al 28

febbraio, si terra
Ecocasa&Impresa: & l'expo su
risparmio energetico, architet-
tura sostenibile, economia e
ambiente. www.ecocasa.re.it
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IRENE MARIASCALISE

Roma

veva poche pretese ed e diventa-

‘ \ taunsimbolo. E'lasediain legno
con fusto di paglia creata da Cal-
ligaris, azienda del mobile classe 1923.
A capo di quel gruppo friulano, che na-
sce come un semplice produttore pex
conto terzi, c'era allora Antonio Calli-
garis. Oggi al suo posto ¢'é Alessandro.
Stesso cognome e stessa grinta. Dagli
anni ‘60 Calligaris ha fornito sedie per
tuttaI'Ttalia grazie ad
una piccola rivolu-

gettistica, Il target e
cresciuto. E' diventa-
tomedioalto e, peraccontentareigusti
di tutti, sono nate le nuovelinee: classi-
co,modernoegiovane. Quindi,unade-
cinadiannidopo, unulterioresalto:l'e-
sordiosulmercatodidivanisempre piu
ricercati e l'introduzione di mille solu-
zionitecnologiche.

L’anno scorso, nella scuderia Calli-
garis, sono infine arrivate le lampade.
Da tavolo, da pavimento, in acciaio o
con altri materiali ma, comunque,
sempre di design. Il passaggio nell'alta
finanza e stato quasi obbligato. Cosi,
dal 2007,Vazienda & partecipata al 40%
dal fondo L-Capital, sponsorizzato dal
gruppo Lvmh.

La realta friulana, insomma, ne ha
fatta di strada da quella semplice sedia
di legno e paglia. Attualmente distri-
buisce i propri prodotti in oltre 120mi-
la punti vendiita sparsi in 90 paesi nel
mondo. Diquesti 15sono monomarca.
E il 5 febbraio & stato inaugurato un
nuovo store monomarca a Miami.
Grandezzaequalita. «Sitrattadiuncon-
ceptmodernliving—,fannosaperedal-
la factory friulana — che si sviluppa su

L'azienda zione: I'impagliatura

friulana a macchina. Negli

fondata anni ‘80 & statala vol-

nel 1923 ta di tavoli, comple-

scommette .1 d'arredo e og-
sulP’espansione

piu di 300 metri quadrati e propone di
tutto. Dalle sedie ai tavoli, dai divani ai
letti, dalle lampade ai complementi di
arredo». Sempre pittvince lafilosofia di
offrire un design accessibile ¢, soprat-
tutto, una negozio che simula la strut-
tura di una casa. Entri dentro e ti sem-
bra di andare a trovare degli amici poi,
guardandoti in giro, ti viene la voglia di
comprare. Unasortad’immersione nel
“mondo Calligaris”. «Questa nostra ul-
teriore creatura — spiega Alessandro
Calligaris — rende ben visibile la fun-
zionalita di alcuni prodotti, in partico-
lare dei tavoli allungabili. In un’area
specifica sono dimostrati tecnicamen-
teivarimeccanismidiestensioneauto-
maticaomanuale». L’inaugurazione fa
parte di una strategia internazionale:
dopo I'apertura del suo primo flagship
storeaMilano, nel 2008, ilgruppohain-
fatti rinnovato la maggior parte degli
storein Francia (Lione), Canada (Mon-
treal), America (New York, Seattle, Bal-
timora e Philadelfia) e aperto due nuo-
vi spazi a Shanghai (ottobre 2009) e
Tokio (dicembre 2009). Presto I'idea €
diarrivare in Russiae
Efriir:tlii\rrca‘?{)ti]. degli cemoyentin]ila
Calligaris ha 700 punti vendita
dipendenti, filiali  distribuiti

operative in Usa e ™M :::aslilla
Giappone e cinque
o d del mondo

stabilimenti produt-
tividicuiunoinCroa-
zia.llfatturato del2008&statodi161 mi-
lionidi euro e quello del 2009 di 165 mi-
lioni.IHocusprincipale e quello dellari-
cercaeinnovazione.InRomania, tanto
per fare un esempio, '€ una cooperati-
vadidonneallavoro e sono tutte esper-
te di sedie. Una ventina di nuovi pro-
dotti saranno presentati in aprile, du-
rante il Salone del Mobile. La crisi ha
gravato sul settore ma, tutti, sperano
questo sia il Salone dellarinascita.

& RIPROBUZIONE RISERVATA

Dallasedia di pagliaalle lampade

cosi Calligaris gioca conla casa
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Italia-Giappone: un Club peril desien

Perfavorire la collaborazione trauniversita, progettist e aziende dei due paes

Tokyo
erl'architetturaeil designl’l-
Ptalia e il Giappone sono due
polidirilievomondiale. «Sia-
mo due paesi con una grande tra-
dizione di artigianato colto - dice
Giuseppe Chigiotti, docente di
teoria estoriadel design industria-
leallaFacoltadiDesigndel Politec-
nico di Milano - che dopolaguerra
ha preso strade differenti: in Italia
quella delle piccole industrie pil1
orientateavalorizzarelacreativita,
mentre in Giappone quella delle
grandi imprese pili
orientate al marke-
ting. Lanostrameta,
la creativita appli-
cata alla produzio-
ne, &équellachealo-
ro manca». E’ la ra-
gione, probabil-
mente, per cui c'e
sempre stato un
grande interesse
culturale e com-
merciale del Giap-
pone per il design
italiano.
Per sviluppare
questorapporto, gia
ricco, con numerosi
designer giappone-
si che lavorano per
aziende italiane e
architetti italiani
che progettano in
Giappone, e ancora
dipil1 per far conoscere al Giappo-
ne una parte del sistema produtti-
vo italiano che & qui ancora poco
conosciuto, ovvero le imprese che
hanno le pill avanzate tecnologie
di costruzione e quelle che opera-
no nei materiali pil1 sofi-
sticati, 'Ambasciata d’I-
taliaaTokyoinsiemeall'l-
stituto di Cultura hanno
promosso la nascita del-
I'TtalyJapan Design Club,
chehafattoilsuo debutto
le settimane scorse nelle
sale di Casa Italia, !'edifi-
cio progettato da Gae Aulenti che
ospita l'Istituto Italiano di Cultura
nella capitale giapponese, e in nu-
meroseuniversitadel paese. Tragh
eventi previsti dal programma un
simposio sulle ‘Architetture soste-
nibili’, al quale hanno partecipato

architetti giapponesi e italiani di
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Promosso

dali’Ambasciata

d'Raliae
dailIstituto
di Cultura
aTokyo

Stage per
studenti, giovani
architettie
designer in
imprese e studi
professionali

fama internazionale; una serie di
seminari dal titolo ‘L'eccezionale
quotidiano’ sulla specificita italia-
na nell’architettura e nel
design, tenuti da Giuseppe
Chigiottinelleuniversitadi
Tokyo, Yokohama e Kyoto;
la mostra ‘Architettura
spazio e luogo’ e infine la
presentazione delle opere
realizzate da Kenzo Tange
in Italia effettuata da figlio
Paul Noritaka Tange.

Questa serie di eventi ha dato
'avvio ad un progetto di piliampio
respiro, che prevede altre mostre,
trale quali una dedicata alle opere
di designer giapponesi realizzate
da aziende italiane e di designer
italiani realizzate da produttori
'glapponesi, probabilmente una
mostradiarchitetturae, soprattut-
to, un programmadi stage
per studenti e giovani ar-
.chitetti e designer italiani
inaziendegiapponesievi-
ceversa. In prospettivac’e
lapresenzadiunpadiglio-
ne italiano in occasione
della Convention dell'U-
nione Internazionale de-
gli Architetti chenel 2011 siterrain
Giappone (I'ultima Convention,
nel 2008, ¢ stata a Torino). «E’ una
filiera- diceVincenzoPetrone,am-
basciatore italiano a Tokyo - che
mette insieme la cultura e la pro-
rduzione, gli eventi e la presenta-
:zione di aziende, per valorizzare
quello che I'Itatia pud offrire con il
suo patrimonio artistico e con le
suecapacitaimprenditorialiepro-

duttive». «La linea - dice
Umberto Donati, diretto-
redell'Istituto di Cultura -
edipromuoverelacultura
eilmadein Italy, dilegare
insieme ogni opportu-

nitan.
La promozione della
cultura italiana in Giap-
pone passa anche attraverso
grandi eventi, dall’'opera lirica
conl'Aida e il Don Carlos portati
dalla Scala, che hanno avuto un
grande successo (oltre ai teatri
pieni, 15 milioni di telespettato-
ri}, alle mostre 'L’eredita di Roma
Imperiale’, ‘i Museo Egizio di To-
rino’, ‘I capolavori della Galleria
Borghese’, ‘1 Macchiaioli’, che

hanno avuto complessivamente
quasi un milione di visitatori,
mentre sipreparano peril20101a
lirica dell’Arena di Verona e la
mostrade]MuseodiCapodimon-
te e, per il 2011, i ‘Capolavori del
Palazzo Ducale di Venezia’ e ‘Lo
splendore dei MediciaFirenze’.
Notainteressante: tutte le atti-
vitaculturalirealizzatenel 2009in
Giappone dall’ambasciata e dal-
Plstituto di Cultura hanno com-
portato un investimento com-
plessivo di35 milionidieuro, solo
1,3 dei quali finanziati da istitu-
zioniitaliane.
(m.p.)

€ RIPRODUZIONE RISERVATA

| IL CASO _

LISTITUTO Italiano di culturaa
‘Tokyo &unapresenzavivanella
«cittd. E’ aperto sette giorni su sette,
«conunagrande offerta di mostre,
conferenze, film. Organizza corsi di
lingua e culturaitaliana, frequentati
daseimila studenti.I corsiche
PIstituto organizza consentono tra
I'altro di autofinanziare buona parte
delle sue attivitacoprendoitre
quartidelbilancio complessivo,
‘Grazieadunaccordocon .
YUniversita diSiena, PIstitutoha
‘avviato anchecorsiconilnuove
‘metodo ‘Suggestopedia’ elaborato
;appunto dall’Universita di Siena,
cherende pii1 semplice e naturale
Yapprendimento dellalingua,
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