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Lusso. Poltrona Frau taglia i costi
Perditeintalo a 7,6 milionipag.47.
Lusso. Il giro d’affari & sceso del 10% - Prevista l'apertura di 13 showroom

Poltrona Frau taglia i costi
Perdite ridotte a 7,6 milioni

Ceduta Alias,

la divisione

che realizza
arredi da esterni

s Poltrona Frau dice addio
al design da esterni. Il polo di
marchi del Made inItaly di pro-
prieta del fondo Charme vende
Alias, 1a divisione che realizza
arredi da esterni e perufficio. Il
tuttorientrainun piano dimag-
giore focalizzazione da 50 mi-
lioni di investimenti che vede
anche lapertura di 13 nuovi
showroom nel mondo, da Pari-
giaHonk Kong aMiami.
Larecessione hainvestitoin
pieno il comparto del lusso ¢
deibeni di consumo secondari
(rinviati o annullati da famiglie
e imprese): Frau non ha fatto
eccezione e ha cosi visto scen-
dere del1o,5% il giro d’affari da
200 a259 milioni dieuro (al net-
to di Alias, riclassificato tra le
attivita in vendita). «La pesan-
te crisi economica mondiale
hainfluenzato in maniera signi-
ficatival’anno 2009 - haspiega-
to una nota del gruppo- e si sti~
ma che il mercato diriferimen-

to del gruppo abbia subito una
riduzione di oltre il 2090%. Pol-
trona Frau si conferma il mar-
chio principale di tutto il grup-
po, i cui ricavi complessivi so-
no rimasti sostanzialmentc in-
variati a 142 milioni, rispetto
allanno precedente grazic al
contributo della joint-venture
"Emirates" in Medio Oricnte;
il 45% dei ricavi di Poltrona
Frau & stato recalizzato nel seg-
mento residenziale mentre il
restante 55% nelle forniture
(contract). Il secondo brand,
come fatturato, ¢ Cassina che
pesaper il 399 del giro d’affari.
Alivellogeografico,invece, Ita-
lia-e I'area Emea (Europa, Me-
dio Oriente e Nord Africa) sidi-
vidono pili 0 meno cquamen-
te, con oltre il 40% ciascuno, i
ricavidel gruppo.

I minori ricavi hanno diret-
tamente influenzato laredditi-
vita: il Mol é scivolato del 24%
a 19 milioni (dai circa z5 del
2008). L'intervento su costi e
sullatenuta dei margini ha por-
tato a un miglioramento, con
un risparmio per 10 milioni di
euro, a parziale compensazio-
ne dei segni meno nel bilancio
annuale, il progressivo miglio-
ramento del margine operati-
volordo (incoraggiantc il dato
dell'ultimo trimestre che havi-

sto un progresso del 13%, me-
glio dclle attese, soprattutto
se confrontato conil crollodel
60% dcl margine operativo
lordo nel primo trimestre il
che lascia intendere un’inver-
sione di tendenza).

L'ultimarigadel 2009 chiude
tuttavia in perdita per7,6 milio-
ni ('anno prima il passivo era
stato pit alto, a quota 9,5 milio-
ni).Inassenzadicosti diristrut-
turazione straordinari, pari a
5,6 milioni, e di perdite relative
alle attivitd poste in vendita, il
2009, ha tenuto a precisare
I'azienda, si sarcbbe chiuso in
sostanziale parcggio.

La cessione di Alias, (mar-
chio che ha contribuito al 7%
del fatturato nel 2008) permet-
terd di incamerare liquiditd
con un beneficio di 11 milioni
sull'indebitamento del gruppo.
A comprare sono gli stessi ma-
nager dell'attuale controllata:
la Akron Design controllata da
Renato Stauffacher attuale a.d.
della societd ¢ gia azionista di
Alias in passato. Il motivo della
vendita & concentrare il focus
manageriale suitre marchiprin-
cipali del gruppo (ossia Cassi-
na, Frau, Cappellini) in termini
di contribuzione al fatturato.

S, Fi.
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Gliarredi perunder 14 simoltiplicano
Alla Triennale di Milano un percorso baby

(Gomma, colort, castelli
stanze per crescere felici

Iletti sembrano Pavimenti e soffitti
tende, gli armadi devono essere
hanno la pancia in materiali adatti
dell’orsoele pareti pergiocaree
diventano lavagne per ‘“‘distruggere?”’

IRENE MARIA SCALISE

avoli, letti e sofataglia
mini, scoprono il gu-
sto di quella forma un
po’ cosi. Eibambini, implacabi-
li giudici, apprezzano. Se fosse
per loro, quelle camerette dove
passano tanto tempo, levorreb-
bero coloratissime. Con letti
dall’aspetto di tende e di castel-
li. T vestiti nascosti in armadi
panciuti con la sagoma di orsio
di alberi. E le pareti come im-
mense lavagne. Una sorta d’in-

crocio tra il mondo di Ceneren-
tola e quello di Harry Potter.

Maabenguardaregliarredidi
design, per gli under 14, non so-
no unanovita. Tanti maestri del
progetto hanno, negli anni, de-
dicatounapartedellorogenioai
piccoliclienti. «Ilfuturosonolo-
ro», ripeteva il grande Bruno
Munari, mentre progettava gio-
cattoli e guardavail mondo con
isuoi occhi chiari e gentili. Mol-
ti di questi storici elementi d’ar-
redo, ormai diventati icone, an-
dranno in mostra al Triennale
Design Museum di Milano
(“Quali cose siamo” dal 27 mar-
7o per 12 mesi, catalogo Electa).
Tra pitt di 800 oggetti, infatti,
una buona parte rientra in un
percorso ideato per i bambini:
unracconto coloratissimo pen-
sato per spiegare, in modo chia-
ro e divertente, la creativita ita-
liana. Ecco allora il grande leo-
ne-robot progettato niente di
meno chedaleonardo,laruota-
scultura di Pierluigi Malignano,
gli strumenti musicali ideati da
GiacomoBalla,ildivanoMonta-
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nara di Gaetano Pesce, la sedia
di tubi di Lorenzo Damiani o la
lampada Shampoo Lamp.
Nel2010 le aziende, per arre-
dare le camere dei bimbi, pro-
pongono mobiliad hoc, stanze-
grotte, tendeintecnicolore ma-
terialigommosi. Perildesignere
illustratore americano Steven
Guarnaccia, direttore della Par-
sons School of design di New
York,laparolad’ordineeliberta.
Ha pit1 volte dichiarato: «La pri-
ma cosa a cui penso, peribam-
bini, € una grande parete realiz-
zata in vernice lavabile dove di-
segnare tutto quello che si vuo-
le, e pavimenti e soffitti inmate-
riali diversi perfetti per giocare.
Insomma, uno spazio dove si
sentano liberi di sperimentare e
persino di “distruggere” un po-
co». Anche Alessandro Mendi-
ni, curatore di “Quali cose sia-
mo” e architetto e designer, &
convinto che gli ambienti dedi-
cati ai pit1 piccoli debbano esse-
re uno stimolo: «Ci vorrebbe un
arredamento immaginifico e
collegato alla psiche, dove la
funzionalita e secondaria, in
grado di provocare doman-
de e curiosita nella testa di
chivive la casa, come del re-
stodovrebbesuccedereanche
per gli adulti». Per Mendini,
pero,'Ttalianon e all’avanguar-
dia: «La cultura del design per
bambini & soprattutto mitteleu-
ropea anche se ci sono delle ot-
time eccezioni. Danoiepitifaci-
le che oggetti pensati peri geni-
tori possano incuriosirei figli».
Per il direttore del Triennale
DesignMuseum, Silvana Annic-
chiarico, la creativita peribimbi
e¢ fondamentale: «Abbiamo

pensato aun percorso diPollici-
noe,all’internodelmuseo, indi-
viduato un centinaio di oggetti
chestrizzanounocchioaivisita-
tori da zero a quattordici anni.
Spessositratta di elementiindi-
retti ma sorprendenti, che ac-
cendono di meraviglia e fanno
teatro, in piu ci sara anche un
personaggio difantasia che dia-
loghera con i pitl piccoli». La
grande rivoluzione del design,
periminori, coincide conl’arri-
vodellaplastica,intornoaglian-
ni ‘60, e la messa sul mercato
della sedia 4999 disegnata da
Marco Zanusoe Richard Sapper
per Kartell, e poi con i giochi di
Enzo Mari come il “Puzzle con
sedicipesci” eirecentielementi
inlegnoperDanese. «<Anche og-
giperotantigiovanidesignerso-
no attentiall’argomento— pre-
cisalaAnnicchiarico—c’e Mar-
co Ferreri conisuoi tappetiplu-
risensoriali, Lo-
renzo Damiani
conlaminisedia
a tubi e Giovanni
Levanti con i mobili
morbidi edalle tinte viva-
ci o i canestri realizzati per
Campeggi. L'importante, so-
prattuttoinquestosettore,eche
cisiatantaricercaeinnovazione
nel progetto, nei materiali eco-
logici e nelle vernici rigorosa-
mente green e non tossiche».
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DIARIO DELLE SOCIETA
POLTRONA FRAU. 11 2009 si &
chiuso per il gruppo con una perdita di
7,6 milioni, in miglioramento rispetto ai
9,5 milioni del 2008, ricavi in calo del
10,5% a 259,48 milioni e un risultato
operativo di 5 milioni (-16%}. In buon
miglioramento, nello scorse amno, il

risultato della gestione finanziaria che
passa da 12,7 milioni del 2008 a 4,9

milioni nelle scorso anno, mentre
I'indebitamento finanziario netto ha
registrato un aumento di circa 13,6
milioni a 117,2 milioni.

Scaroni incassa il «n
ull
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