Quotidiano Milano 28-APR-2009

2 ORI

Diffusione: 347.568 Lettori: 1.149.000 Direttore: Gianni Riotta da pag. 22

Design. La manifestazione milanese si & chiusa con oltre 304mila visitatori, in calo sul 2008 ma non c’é Eurocucine

La rivincita del mobile al Salone

Operatori soddisfatti: molti ordini gia siglati con clienti di tutto il mondo

304mila

Visitatori dell’edizione 2009
L’affluenza non ha battutoil
record stabilito nel 2008
(348mila) ma é stata superiore a
queltadel 2007 (270mila), anno
di confronto piii omogeneo.
Negliannidispariinfattial
Salone del mobilesi affianca
Euroluce, in quelli parisi
aggiungonoinvece Eurocucinee
il Salone dell’ufficio, che
attraggono un numero maggiore
di visitatori :

PROSSIME EDIZIONI
Annunciata la costituzione di
un tavolo con Comune e Fiera
per migliorare le sinergie

[l Cosmit pronto

a collaborare peril G8

Giulia Crivelli

Cristina Jucker

MILANO

w11 Salone del mobile edizio-
ne 2009 ¢ stata la fiera delle sor-
prese: allavigilia, in pochi avreb-
bero scommesso sull’ennesimo
record di affluenza e, soprattut-
to, sul buon andamento degli or-
dini. Invece ¢ andata proprio co-
si: da mercoledi 22 a ieri, ultimo
giorno di apertura del Salone, gli
ingressiregistrati al polo fieristi-
co di Rho-Pero sono stati
304.702. In forte crescita se con-
frontati con i 27omila visitatori

%D data

stampa

500mila

Obiettivo per i prossimi anni
Rosario Messina, presidente di
Federlegno Arredo, speracheil
trend di crescita continui, anche
come "prova generale” per
Expo2015. Giovedj, insieme ai
vertici di Cosmit e agliarchitetti
Ferruccio Lavianie Cinzia
Ferrara, Messina sirecheraa
PAquila. Il premier Berlusconi ha
proposto che lasede del G8 sia
progettata earredatadalle
eccellenze del madein Italy

dell’edizione 2007 (negli anni di-
spari, come questo, il Salone del
mobile ospita Euroluce, in quelli
pari Eurocucine e il Salone
dell'ufficio, chel’annoscorso sta-
bilirono il record assoluto di
348mila visitatori).

I conti definitivi, negli uffici
commerciali delle aziende, si fa-
ranno nei prossimi giorni, matra
gli stand gia prevale l'ottimismo.
«Estatoil Salone dellaconcretez-
za: poche chiacchiere e molti af-
fari. L’80o% dei clienti che sono ar-
rivati qui sisono seduti al tavolo,
hanno esaminato i nuovi prodot-
tieil catalogoe poihanno ordina-
to - spiega Claudio Luti, presi-
dente di Kartell -. Mala cosa che
ciha stupito di pil1 € stata 'atten-
zione all’allestimento dello

stand, che stiamo pensando dire-
plicare in alcuni grandi negozi

monomarca o multimarca nostri
partner». Una conferma viene
da Piero Gandini, alla guida di
Flos e presidente di Assoluce:
«In un momento come questo,
l'ultima cosa che ci saremmo
aspettati e ladisponibilita da par-
te del canale retail ainvestire nei
negozi, nella presentazione dei
prodotti. Invece € successo pro-
prio questo. Quanto all'affluen-

za,non c¢isono statiitemuti crol-
li dagli Stati Uniti: magari anzi-
chécinque persone uncliente ne
mandatre, che sifermano aMila-
no due giorni invece di quattro.
Ma nessuno rinuncia a vedere il
Salone del mobile».

Carlo Molteni, amministrato-
re delegato dell’'omonimo grup-
po che produce mobili e cucine
(Dada), & convinto che l’entusia-
smo, anche insperato, dei clienti
s1a legato alle novita e aile Inno-

vazioni presentate. «Hanno ca-
pito che abbiamo reagito alla cri-
si in modo positivo - dice -. Ab-
biamo raccolto molti impegni
d’acquisto, anche dall’estero,
perfino da Paesi dell’est Europa.
L'unica macchia nera per noi e il
Giappone. Ormai questo Salone
sotterra tutti gli altri esistenti,
Colonia e Parigi compresi».
«Quello che ci ha colpiti di pi &
chelacrisieconomicanonhatol-
to agli operatori la curiosita. la

voglia di sperimentare nuovi
prodotti» spiega Massimiliano
Messina di Flou, che quest’anno,
per la prima volta, ha presenta-
to, accanto ai letti, un sistema di
armadi. «Abbiamo scritto molti
pit ordini dello scorso anno.
Certo, avevamo una gamma di
prodotti pilt ampia - aggiunge -
ma il segnale positivo & anche la
presenza di compratori da Paesi
come Iran e Irag, dal’America
delsud e dall'India».

Sollevato anche Maurizio
Mazzucchelli di B&B Italia:
«Mercoledi avevamo molti pun-
tidi domanda, orasono diventati
punti esclamativi: la vecchia Eu-
ropa tiene e i mercati emergenti
non hanno disertato il Salone.
Cosi contiamo di chiudere il
2009 con la stessa crescita del
2008». Anche Roberto Moroso,
dell’'omonima azienda festeggia:

«Siamo aibrindisi. Ho visto clien-
tiche, arrivati titubanti, timorosi
che la crisi avesse spento le vel-
leitainnovative, sono usciti deci-
samente soddisfatti e in molti ci
hanno chiesto di creare partner-
ship con loro, di fare progetti a
lungo termine, non solo di com-
prare qualche oggetto». Un’entu-
siasmo che ha contagiato anche
il SaloneSatellite, dove molti gio-
vani designer hanno trovato im-
prenditori disposti a produrre i
loro prototipi.

Sull’ondadi questo climasista
gia pensando a come migliorare
le prossime edizioni: Carlo Gu-
glielmi, presidente di Cosmit (la
societa che organizza il Salone),
e Rosario Messina, al vertice di
Federlegno, hanno annunciato
lanascita, finalmente, diun tavo-
lo insieme al Comune di Milano
eaFieraMilano, che coinvolgera
anchelaTriennale,ilPiccolo Te-
atro e ’Adi, per stabilire sinergie
culturali e per superare i proble-
mi di carattere pratico o logisti-
co.Traduegiorni, invece, iverti-
cidiFederlegno e Cosmit saran-
no all’Aquila: il premier Silvio
Berlusconiha infattichiestolalo-
ro collaborazione per allestire il
prossimo G8, che diventera cosi
anche una vetrina per I'eccellen-
zaitaliana.
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