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Tendenze, MiMilano prét-a-portersiapre venerdi 25 settembre all'insegna di un concept innovativo con forte interazione tra fashion e home decor

I1 design e la moda vanno meglio a braccetto

%D data

stampa

di Evelina Marchesini

sere entrata prepotente-

mente nel mondo dellarre-
damento o & linverso, cioé &
quest’ultimo a conquistare sem-
pre piu spazi nell’esclusivo uni-
verso del fashion? Libera rispo-
sta e libera interpretazione, ma
dicertole contaminazioniincro-
ciate hanno segnato una svolta
nelle abitudini di vita dei consu-
matori, acquirenti di immobili,
mobili o monili che siano.

A dare unasortadisigillo uffi-
ciale alle sempre maggiori inte-
razioni tra fashion e home desi-
gn sara "Mi Milano prét-a-por-
ter" che si svolgera dal 25 al 28
settembre a FieraMilanoCity
(Portello), in pratica il rifaci-
mento della vecchiaMilanoVen-
deModa, il cui concept comple-
tamente nuovo si basa sull’inte-
razione trala moda - protagoni-
sta - l'arte, il design e il food.
Apertaal pubblico (anche se so-
loinparte), ospiteranell’areade-
sign aziende simbolo dell’arre-
damento. Per esempio, sara pre-
sente Moroso, marchio leader
nel comparto divani, poltrone e
complementid’arredo chesiav-
vale della collaborazione di un
pool di designer tra cui Ron
Arad, Patricia Urquiola, Ross Lo-
vegrove, Konstantin Grcic, Al-
fredo Hiberli, Tom Dixon, Ja-
vier Mariscal e Marcel Wan-
ders. Cisarapoi Artemide che il-
luminera l'area tendenza con
Pinstallazione dell'innovativo si-
stema diilluminazione asorgen-
te Rgb led coldiod tube light, cre-
ando atmosfere con i colori di
tendenzaperlaprossima stagio-
neprimavera-estate2010.

Giorgio Armani, Roberto Ca-
valli, Gianni Versace, Moschi-
no, Missoni, Krizia hanno pri-
ma dettato legge in tema di mo-
da e costume per poi votarsi al
must del nuovo millennio, I’ho-
me decor, pill recentemente e

Interrogativo: e¢lamodaaes-

pilt democraticamente percor-
so daaltri fashion symbols come
Zarae Diesel. Quando I'immobi-
liare deve testimoniare univer-
salmente la propria vocazione
di alta gamma, soprattutto
all'estero, la via obbligata & pro-
prio questa: grattacieli, hotel,
appartamenti soprailomila eu-
ro al metro quadro "devono”
avere oggetti d’arredo unici, di-
segnati e firmati dalle griffe del-
la mhoda. Il lifestyle brand a 360
gradi - ovvero, ti vesto dalla te-
sta ai piedi, ti profumo e ti arre-
do anche la casa - & una via or-
mai irrinunciabile, soprattutto
in termini di ritorni economici,
dellamoda. Pocoimporta chiab-
bia contaminato l'altro, perche
il deco-stylist e il produttore di
griffe a braccetto camminano
decisamente piu spediti.
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Alla manifestazione spazio
ai produttori di arredamento
come Moroso e Artemide,
mentre le griffe spingono

il lifestyle brand a 360 gradi

Colore. Un pezzo cella collezione
2009 di Moroso




