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Milano riaccende
i riflettori sul mondo
dell'arredo di design

Un’iniziativa
che affianca
il Salone

del mobile

Cristina Jucker

ri a Milano. E questa volta al

centro dell’attenzione ci so-
no i consumatori, reali o poten-
ziali. Per quattro giorni, da gio-
vedi 22 a domenica 25 ottobre,
in citta prendera vita un evento
interamente dedicato al design:
saranno coinvolti pit1 di 6o ne-
gozi e show room (i marchi pitt
affermati e prestigiosi), cisaran-
no percorsi dedicati ai diversi

Il designtornasottoirifletto-

settori merceologici (arredi :
per interni, esterni, cucina, ba- :
gno, illuminazione e cosi via) :
macisarasoprattuttolapossibi- :

litAdiacquistare moltedelle no-
vitapresentate al Salone del mo-
bile dello scorso aprile.

«Finita la grande kermesse
internazionale di aprile, la citta
si spegne, si crea una sorta di
vuotochelestesse aziende sen-
tivano il bisogno di riempire»
spiega Luca Fois, presidente di
DesignPartners (la societa che
organizza anche le iniziative
Zona Tortona/FuoriSalone del
mobile) eideatore di Milanode-
sign-in-the-city. Poi aggiunge:
«I1Salone del mobile che sisvol-

ge ognianno ad aprile ¢il pitiim- ;

portante evento mondiale nel
campo del design dedicato agli
operatori. Unmomentoricchis-

stampa

simo di attivitd, dicose davede- :
re, dicontatti e di affari. Insom- :
{ mentari» sostiene Fois) 'impor-
! tante & comunicare. «Milano &

ma, molto "fast”. Questo, inve-
ce, vuol essere un momento

molto "slow", quasi un labora- .
re alla gente la potenza della

torio con al centro il consuma-

: tore, in cui approfondire certi
! temi ma soprattutto spiegare i
¢ valori del design, la sua funzio-

ne. E favorire processi virtuo-
si. Milano - sottolinea Fois - &
la sola citta al mondo che pud

permettersi l'alternanza tra :

questi due momenti. Anche

perché ha una concentrazione
: mentica l'aspetto economico

altissima di show room, tra i
quali ne abbiamo selezionato
una sessantina, tra aziende,
punti vendita plurimarca e in-
dipendenti monomarca».

Il "trucco" in apparenza & !
semplice: per creare questo mo- :
mento di attenzione che poi si :

i il259% dallamodae peril 259 dal
¢ design» ricorda Giovanni Ter-

Infobox. Collocati in alcune piazze
della citta, sono stati progettati

dallo studio Marco Piva

ripeteraognianno («aprile e ot-
tobre diventeranno comple-

unacittiincapace difar percepi-

propriaofferta. Questavolta, fi-
nalmente, siamo riusciti a fare
sistema, a coinvolgere le azien-
de e anche a stimolare i nego-~
zlantia fare uno sforzo per anda-

' reincontro ai consumatori».

Fare sistema ha significato
anche lavorare in collaborazio-
ne con il Comune, che non di-

dell’iniziativa. «Milano ¢ la capi-
tale del design e dellacreativita.
Perognidieci euro prodotti, cin-
que vengono dall'industria del
design. Il settore della creativi-
tadasolo copreil 509% del pil mi-
lanese, e questo dato deriva per

 zi, assessore alle Attivita pro-
i duttive,modae design.Ilvalore
i aggiunto di Milano & anche
* quello di avere tanti showroom
i molto vicini traloro e raggiungi-
: bilia piedi. Daquil'ideadicrea-
! reunaserie di percorsiall’inter-
! no dei quali muoversi cammi-
¢ nando o inbicicletta.

E se la Rinascente dedichera

{ unaserata, il23 ottobre, per cele-
! brare la storia del premio Com-
¢ passo d’oro (in collaborazione
. conl’Adi), ivisitatori di design-
: in-the city saranno anche coin-
¢ voltiinun concorso che premie-
: rdla miglior proposta di un og-
; gettochesivorrebbe vederrea-
. lizzato. Il tema conduttore di
: tutto 'evento, infatti, ¢ "La for-
. madeisogni" oanche dei "bi-so-
: gni"aggiunge Fois.

© RIPRODUZIONE RISERVATA




