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JQQ CML@ Milano design-

La rassegna: da domani a domenica

CASA D'AUTORE PRET-A-PORTER

Shopping di culto, eventi, mostre e concorso

=== DANIELA MASTROMATTEI
MILANO

EEW La capitale della creativita ha
deciso di concedersi il bis. A distan-
za di sei mesi dal Salone del mobile
propone Milano design-in-the-city;
a partire da domani, quatiro giorni
di marketing territoriale che fanno
bene all'economia ¢ alla citta.

Un evento fortemente voluto da
Luca Pois, presidente di Design
Partners, uno degli ideatori del
“Fuorisalone”, patrocinato dal Co-
mune di Milano ¢ dall’Adi, Associa-
zione per il disegno industriale.
Nessuna imitazione del prestigioso
appuntamento di aprile: la rasse-
gna non si rivolge agli addetti ai la-
vori, ma agli amanti del design
pret-a-porter con tanta voglia di
shopping. 1l prototipo (tanto am-
mirato al Salone del mobile) qui
sara prodotto finito da acquistare
¢, S€ non & troppo ingombrante,
da portare subito a casa.

Tra i 64 marchi d’'eccellenza :
intcrnazionale che hanno
aderito all'iniziativa ci
sono anche Versace, Ar-
mani Casa, Kartell, Pol-
trona Frau, Cappellini,

Boffi, Cassina, Nava ¢

Serralunga. Con la
cornice di sho-
wroom ¢ negozi

sempre aperti e i -
percorsi differenziati a secon-

da dei gusti e delle esigenze: arredi
per interni, esterni, cucina e bagno,
luce, porte e scale.

Un'operazione anticrisi, con
I'obiettivo di attirare i consumatori
¢ «intercettare il traffico nataliziow,
come confidano alla Design Par-
tners. Non solo: I'ambizioso pro-
getto & trasformare il design da
pezzo d’autore e di nicchia a pro-
dotto commerciale accessibile al

%D data

stampa

grande pubblico. Un pubblico che
da domani sara accolto da una Mi-
lano illuminata come nelle- grandi
occasioni ¢ che brillerd ancora di
pitt per le mille iniziative: eventi
culturali ¢ mostre, inconti con i
designer e intrattenimenti.
Due gli appuntamenti imperdi-
bili vencrdi. 11 Premio Compasso
d'Oro, il primo e pill autorevole ri-
conoscimento ¢uropeo del settore,
istituito nel 1954 da un'idea di Gio
Ponti (alle 19 alla Rinascente) che
aprira la mostra “Storia di un in-
contro d'oro”; un'esposizione di
immagini dei “pezzi” che hanno
vinto il Premio dagli anni '50 a oggi.
E alle 18,30, appuntamento all’Ar-
chivio Giovanni Sacchi dedicato al
famoso modellista per il design,
che espone artefatti e documenti di
grande rilievo per la storia del de-
sign industriale ¢ dell’architettura
(presso lo Spazio MIL, il
Museo dell'Industria e
del Lavoro di Sesto San Giovanni).
Sabato 24 ottobre, invece, la gior-
nata sara dedicata alle visite negli

studi milanesi dei grandi designer,
che apriranno per la prima volta i
loro spazi al pubblico.

Sempre sabato, il Museo Kartell,
(via delle Industrie 3, Noviglio), dal-
le 14 alle 18 proporra percorsi gui-
dati alla mostra permancnte di og-
getti-opere d'artc rappresentativi
della sua storia.

E ¢’ anche un concorso aperto a
tutti: “Descrivi 'oggetlo dei tuoi so-
gni... sara progettato e realizzato”,
Una giuria sclezionera le idee pill
innovative e premiera i vincitori,
che con i loro progetti saranno pre-
sentati nell’edizione 2010 di Milanc
design-in-the-city.

in-the-city

== LASCHEDA

QUANDOEDOVE

Milano, dal 22 al 25 ottobre. Nu-
merosi i quartieri della citta coin-
volti, da Zona Tortona a Cadorna,
da Sesto a San Babila, da Dateo a
Brera, da Certosa a Moscova, Ca-
vour, V Giornate e Missori.

LEAZIENDE

Hanno aderito all'iniziativa oltre
60 marchi e diversi negozi
multibrand, a cui si ag-
giungono gallerie, labora-

tori e hotel
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ARMANI E MOLTENI

In alto un pezzo della collezione
Armani Casa 2009, esposto alla
rassegna Milano Design in the City:
grandevarieta diideed'arredo, con
lasofisticataesclusivitatipicadella
griffe. A sinistra, un

maodello di Molteni,
della collezione Ni-
ght&Day. Divano

\ 8i, ma anche letto
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RSACE HOME

‘| Versace, celebre brand del
lusso edellamodamadein
Italy, ha deciso di fare
un'incursione nel mondo
del design. Collezionidial-
to livello in cui il lusso e la
tecnica artigianale sono
gli elementi che contrad-
distinguono i complemen-
ti di arredo proposti dal
marchio.

NATURA ED ELEGANZA

i PER CERRUTI BALERIT

Lo slogan dell'azienda &
“natural born elegance”,
un’eleganza che si espri-
me nella qualite dei tes-
suti e si concretizza in
prodotti allo stesso tempo
raffinati, allegri e disin-
volti. Pensati per consu-
matori di alte profilo che
non si accontentano solo
della funzionaliti.




