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Flos e Moroso affrontano
insieme la crescita all’estero

Aperto uno showroom «a doppia insegna»
a Londra: una sinergia tra luce e mobili

Cristina Jucker

.

ud anche succedere che
uno pilt uno non faccia

duematre, o magari quat- :
tro. Su questo presupposto :
due marchi leader nel mondo

del design, Flos, azicnda bre-
sciana di lampade e illumino-

tecnica, ¢ Moroso, brand friula- |

no di divani, poltrone e com-
plementi d’arredo di fascia al-
ta, hanno deciso di aprire insic-

me a Londra negozio e show :
room, di «buttare il cuorc oltre :
I'ostacolo» come dice Roberto |
Moroso, amministratorc dele- |
gato, e investire soomila sterli- |

ne nel nuovo spazio inaugura-
to nei giorni scorsi con un
evento cui hanno partecipato
oltre 600 persone, tra cui Ron
Arad e Ross Lovegrove, per ci-
tare alcuni nomi di spicco.
Seicento metri quadri su due
piani, in una zona (Rosebery
Avenue) affollata di studi di ar-
chitettura. Uno spazio tutto
bianco, una facciata severa, an-
che questa bianca, su cui spicca
un grande, vecchio orologio in-
glese, e all'interno un’esplosio-
nedicolorie di poesia,unafore-
sta di tubi bianchi d’alluminio

che riprendono, ingigantita, la .

forma della lampada "Parente-

si” disegnata da Achille Casti-'

%D data

stampa

. glioni (uricona tra i prodotti

Flos) ¢ che scandiscono gli spa-
zi. Ma anche un grande divano
turchese diRon Arad, poltrone,
sedie, cuscini colorati e tappeti
"scolorati” di Moroso, un insie-
me chesifonde esidivide inmo-
doimpercettibile.

Grazicalla creativitd rigoro-
sama nello stesso tempo piena
di fantasia ¢ di energia vitale
dell’architetto Patricia Urquio-
la, che hainterpretato le diver-
seanime dei due marchicrean-
do un ambiente che facesse in-
teragire i prodotti pitt che limi-
tarsi a esporli. 8}, perché que-
sta iniziativa & una novita per
le aziende italiane (se si esclu-
de un primo tentativo fatto da
Flos e Moroso ad Amsterdam
l'anno scorso, ma semplice-
mente prendendo insieme uno

. spazioedividendolo indue, op-
pure quello realizzatonel 2007

aNew York dal marchio di cu-
cine Boffi, con Living e Porro,
tre marchi accumunati dalla
presenza di un unico direttore
artistico, Piero Lissoni). E
l’obiettivo & creare una siner-
giastrategicatraarredo e luce.

«Una sinergia positiva -
spiega Patricia Urquiola - per
cuiiduc prodotti, laluce eimo-
bili, si valorizzano 1'un I'altro.
Attraverso lo spazio capisci il

prodotto. La mia idea & quella
diproporre delle soluzioni, far
capire comelaluce siintegrae
valorizza un divano o un tavo-
lo eviceversay.

«Cisiamo messiinsieme qua-
siper caso, perché abbiamo tro-
vato dei compagni di viaggio

: che cipiacevano. Ma penso che
i per aziende piccole o medie sia
: unastrategiaimportante - spie-

ga Piero Gandini, presidentc ¢

amministratore delegato di !

Flos -. Pensiamo alla logistica:
sc sci piceolo, solo mettendoti
insicme ad altri puoi davvero
vendere all’estero, riempire i
container e farli partire. Lo stes-
so vale per i magazzini: noi ne
abbiamo datempounoincomu-
ne con Cassina negli Stati Uniti
¢ ¢i ha consentito benefici eco-
nomici mostruosi». Per Rober-
to Moroso questo ¢ anche «un
modo per uscire dalla crisi, per
ridare 'anima ai nostri prodot-
ti, perché - dice - fare made in
Italy ha ancora un grande valo-
re nel mondo». :
La crisi, dunque, non ferma
gli investimenti: cntrambe le
aziende chiuderanno l'anno
con una leggera riduzione dei
ricavi (rispetto ai 125 milioni
del 2008 per Flos e ai 34,15 di

Moroso)maleaperture dinuo- !
vi punti vendita proseguono: :

: dopo New York, Amsterdam e
i Londra,Moroso aprira aSinga-
i pore (ancora con Flos?), men-

tre Flos si prepara a sharcarc a
New York, in febbraio, poiaLi-
one ¢ Pechino.
«Lapresenzaal.ondra-spic-
ga Marco Piscitelli, dircttore
commerciale di Flos — & ormai
indispensabile perché questa
cittd, insieme a New York, ¢ la
patria dei lighting designer ¢
ncllo stesso tempo € un centro
nevralgico dei progetti e della
creativiti». Dagli studidiarchi-
tetturalondinesi passa gran par-
te dei grandi lavori di contract,
«un’attivitd che ha salvato mol-
te aziende e che, nonostante la
frenata, continua a crescere, so-

. prattuttonel settore deglialber-

ghi, dove gli architetti cercano
prodottiitaliani».

Il coraggio di guardare avan-
ti,Jafiduciainscstessienel futu-
ro (le previsioni per il 2010 sono
di un ritorno ai livelli del 2008)
ma soprattutto una grande pas-
sione perillorolavoro sono alla
fine Je chiavi del successo di
queste aziende.

Assieme aunagrande apertu-
raalmondo. ComeraccontaPa-
trizia Moroso, anima creativa
dell’azienda di famiglia: «Lo
show room a Londra? Per me &

i un sogno nel cassetto da anni.

Qugsta ¢ una cittaideale, carica
di energia vitale e creativa, pa-
triadimolti deinostri collabora-
tori e designer. Esscre qui con
Gandini e negli spazi creati da
Patricia Urquiola ¢ la perfetta
riuscita di quel sogno».
cristina.jucker@ilsole24ore.com
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