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Il giudizio degli operatori. Effetto nullo dai mobili agli elettrodomestici

Incentivi bocciati senza appello

s Inutili e complessi. In altre
parole bocciati conun impietoso
"pollice verso” da industriali del
mobile, produttori di elettrodo-
mestici e manager di catene di
vendita specializzate che in una
solavoce vorrebberoincentivief-
ficaci, facili da ottenere e, se pos-
sibile, concretamente fruibili da
parte dei consumatori.

Perché cosi com’¢ il piano di
incentivi legati alla ristruttura-
zione delle abitazioni, che nelle
intenzioni avrebbe dovuto favo-
rire Pacquisto dimobili, elettro-
domesticiabasso consumo «al-
meno di classe A+», televisorie
p¢, non ha sortito alcun effetto
nell’aiutare, o quanto menoain-
vogliare, le famiglie a rimoder-
nare l'arredo e gli elettrodome-
sticidellacucina.

«Gli incentivi? Non hanno
prodotti risultati tangibili» in-
calza Vittorio Renzi, direttore
generale della Scavolini. «Effet-
to nullo anche perché i tempi di
rientro (cinque anni ndr) sono
lunghi. Sarebbe stato meglio un
incentivo "secco” e immediata-
mente tangibile peril cliente co-
me queli per 'auto» rimarcaSte-
fano De Colle, amministratore
unico della Elmar, produttore di
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mobili del trevigiano con un’of-
ferta nel segmento medio-alto.
E dal colosso Ikea fanno sapere
che la richiesta di detrazioni
nonarrivaallio deiclientie che
quellincentivo non € certo un
argomento che aiutaavendere.
«In un settore chiave come
quello di Federlegno, che ha cir-
ca 42omila addetti a chi si ag-
giungono gli oltre 10omilaoccu-
pati del settore degli elettrodo-
mestici, questo tipo di incentivi
legati alle ristrutturazioni non
hanno funzionato per nulla»
confermaEdi Snaidero, ammini-
stratore delegato del gruppo.
«Gli incentivi come minimo
dovrebbero coprire una spesa
dizomila euro, se possibile arri-
vando anche a 25-30mila - dice
AlbertoScavolini,ad dellaErne-
stomeda-masideve anche aiu-
tare i negozianti rendendo piu
semplice l'attivazione dei bo-
nus». «Quegli incentivi, per
quanto riguarda le nostre inse-
gne non hanno sortito alcun ef-
fetto positivo sul numero degli
apparecchi venduti - sottolinea
Maurizio Motta, direttore com-
merciale Mediamarket con cen-
to puntidivenditaconlinsegna
Mediaworld e Saturn -. Inoltre
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La detrazione

= Eprevistaladetrazione -
fiscale del20% per chiacquista
elettrodomesticidiclasse
energeticanon inferioread
«A+», mobili, pcetvperun
importo complessivo massimo
di10mila euro purché destinati
aun’abitazione residenziale
ristrutturatacon le
agevolazionidel 36%. Peri
frigoriferi e icongelatorisi
continuaad utilizzare |l
pacchetto dibonus previsti
dallalegge 296/2006.
Comesi paga

= Il pagamento deve avvenire
esclusivamente con un bonifico
bancarioo postaleindicandoil
riferimentoalla legge istitutiva
(il “decreto incentivi” DI
5/2009)il codice fiscale di chi
acquistae la partitaiva o codice
fiscale dichivende.
Ilvantaggio

w [lcittadino potra detrarreil
bonus dall'imposta Irpef
nell’arcodi un gquinguennio. In
pratica, nel caso diacquisti per
10mila euro ogni anno detrarra
400euro.

peril cliente é fadle immagina-
re che il pagamento attraverso
bonifico bancarh non sia dei
pitiagevoli, speci: per le super-
fici specializzate».

Una proposta viene da Piero
Moscatelli, presicente di Ceced
Italia, lassociazione dei produt-
tori di elettrodonestici. L’idea
édipuntare suunmodellodiin-
centiviche replicherebbe quan-
to viene fatto per i frigoriferi e
congelatori di clisse A+ e A++,
«Questi hanno finzionato be-
nissimo - spiega -. Gli incentivi
per mobili ed eldtrodomestici
dovrebbero essers estesiatutti,
non solo a chi ristruttura casa,
durare un trientio altrimenti
non servono perché prima il
cliente deve capirli,e dovrebbe-
ro fare leva su una detrazione
seccadel20% dalla dichiarazio-
ne». Dai mobililedifficoltasiri-
percuotono anche a chicostrui-
sce elettrodomestici. «Il primo
semestre ¢ andatomale conuna
flessione del 10% nei volumi -
continua -, ma da luglio abbia-
mo registrato unrallentamento
della caduta delle vendite. Pre-
vedo che I'anno terminera con
unaperdita del 5% dei volumi».
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