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Nuove tendenze

Nel bagno turco I'arredo diventa italiano

Niente piu contaminazioni orientali, i centri di benessere valorizzano cultura e tradizione locale

»t ALESSANDRAIANNELLO

HEE Entro 1 2010 Tindustria
mondiale del benessere raggiun-
gera un giro d'affari di un trilione
di dollari, superando tutte le altve,
incluse quella di Internet e del
mercato azionario».

Parola di Paul Zane Pilzer, eco-
nomistadi fama mondiale e auto-
1e di The Wellness Revolution.
Questa affermazione riesce a dare
un'idea del mutamento delle
priorita delle persone. «Daolire 10
anni - ha detto Francesco Morace,
sociologo e presidente di Future
Concept Lab - si sta assistendo a
tn nuovo corso. L'essere umano
sta tornando a occuparsi del pro-
prio benessere, Questo spiega
perché, inunmomento di crisige-
neralizzata, i settore delle Spa
continua a crescere». E infatt le
statistiche recitano che nel 2007,
fra massaggi, spa, beauty farm e
ceniribenessere, gliitalianihanno
speso 16miliardi di euro. Qvveroil
2% della spesa annua pey consu-
mi delle famiglie italiane che in
soldoni fa di 275 euro 'anno pro-
capite.

Un business che migliora nion
solo i corpi, ma anche il mercato
dellavoro visto chele imprese che
offrono servizi legati al benessere
-s0no in Italia circa 30mila per un
totalediS6milaaddett. Neglianni
1l concetto di Spa era sinonimo di
luogo del benessere ma con un
mood molto orientale o arabeg-
giante. Insomma entrare un qual-
siasi centro wellness faceva senti-
reipiii catapultati in un ambiente
lontano e, il pil1 delle volte, estra-
nec. Ma l'utente-consumatore
sempre pitl critico, curioso e con-
sapevole di questi servizi ha mani-
festato la necessita di Happro-
priarsi di questi luoghi e cosi si
sta assistendo a
una piccola ri-
voluzione che privilegialavaloriz-
zazione del territorio e delle tradi-
zionilocali.

In occasione del Fuori Salone
Salus Per Aquam, lamanifestazio-
fie patrocinata da Fieramilano ed
Expo Cts giunta allaquarta edizio-
ne e curato dallo studio Asia
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dell'architetto Carla Baratelli in
collaborazione con un team di
medici ed esperti (Emesto Di Pie-
tro, osteopata ed ergonomo, Mi-
chele Vania, omeopata e Marian-
gelaRossi giornalista del benesse-
Ie), proponeunnuovo concetto di
Telax che valorizza la cultura
dell'ambiente, riportando all’at-
tenzione luoghi, dettagli e parti-
colarita del contesto in cui si vive:
la Spa Locale. Una nuova visione
dellaSpacheabbandonalagloba-
lizzazione dei trattament e dei

-centti orientali che hanno impe-

rato in questi ultimi anni perritro-

vare benessere ¢ bellezza nella-

propriaquotidianita,
«Questo trend - spiega Carla

" Baratelli-vedelaSpainseritanella

realtd dove & ubicata. Quindia Mi-

lano & meneghina, a Roma sard '

romanaeaNapolinapoletana. In-
somma iluoghi del benessere de-
vono riapprovarsi delle radici del
luogo dove sono inseriti. Tutto
questo non significa non aprirsi
all'esterno ma invita a valorizzare
materiali e tecniche autoctone
abbinate a spunti che provengo-
nodaaltre culturer. Cosia Milano
la Spa Meneghina si pud provare
grazie all'allestimento che nello
spazio Magna Pars di via Tortona
ha coinvoltooltre 30 aziendein di-
versisettori merceologici (daimo-
saiciallelampade, dalle telerie per
il bagno ai sanitari, dagli impianti
perladomoticaallacosmeticaecc
ecc). Perricreare]'atmosferalom-
barda & stato impiegato il marmo

Botticino della proveniente dalla
provincia bresciana ma anche ri-
chiami sottili agli orti milanesi ri-
creati in una parete diverzura ver-
ticale o nei mosaici che disegnano
ifiori della primavera meneghina.
Questo modo di progettare, che &
innovativo perle Spagiasie mani-
festato nel mondo dellamoda.
«Nella moda - spiega Marco
Claudi, architetto di Milano La-
yout specializzato nella progetta-
zione degli spazi dei brand del fa-
shion - & da sempre molto forte il
corporate identity che nel tempo
ha omologato i negozi delle griffe.

Perd da qualche tempo si sta assi- -

stendo a unalocalizzazione che si

sposa con I'irnmagine omologata
del brand. Un esernpio la ristrut-
turazione dello spazio ex-Richard
Ginori. Qui il layout e 1a progetta-
zione degli show room ha dovuto
fare i conti con i vincoli di questa
stupenda struttura di archeologia
industriale. Il risultato & un mix
che nobilita e valorizza le caratte-
ristiche differenti dei marchi»,
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Due ambienti del Fuori Salone organizzati dall'as-
sociazione Salus Per Aquam che promuove il be-
nessere e il nuovo concetto della Spa Locale, legata al
territorio e non piit estranea allambiente circo-
stante

=xx LASCHEDA .
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ILGIRO D'AFFAR!
Ammonta a 46,8 miliardi di

dollari il giro d'affari mondiale’

delle Spa (fonte Cosmoprof)

LESPANEL MONDO
Sono 716mila le Spa in 210
Paesi nel mondo (fonte Co-
smoprof)

GLIADDETTI

Sono 1,2 milioni gli addetti ai
lavori nelle Spa di tutto il mon-
do (fonte Cosmoprof)

INITALIA

Trentamila le imprese in Halia
che offrono servizilegatial be-
nessere e 56mila addetti del
settore

GLHTALIANI-

E di circa 16 miliardi di euro il
giro d'affari italiano di mas-
saggi, spa, beauty farm e centri
benessere. La spesa italiana
pro-capite & di275 euro
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