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Trend. Il mercato dell'interior design di alta gamma vale 16,5 miliardi di euro

Sotto I'albero gli arredi top

%D data

stampa

di Paola Bottelli

enedetta tredicesima,
B pur martoriata dal pre-

lievo fiscale. Benedetta
busta-regalo dei nonni, che
per Natale - temendo il ma-
dornale errore nella scelta -
forniscono un pitt 0 meno ro-
busto contributo cash ai nipo-
ti finalizzato all’acquisto di
quel "tocco” che ancora man-
caal mini-appartamento.

Le ormai immincnti festivi-
tA potrebbero rivelarsi 'occa-
sione giusta per lo shopping di
un pezzo d’arredo: la lampada
di design, una delle eccellenze
dell'industria made in Italy, ri-
conosciuta al volo dagli amici
per marchio ¢ modello, che da
sola valorizza il monolocale
standard; il letto nuovo per i
bambini che crescono ¢ non
"entrano” pill in quello picco-
lo; la poltrona estrosa per rin-
frescarc il salotto diventato
troppo classico; la libreria cui
si aspira per climinare final-
mente gli scatoloni che ancora
invadono le stanze dopo
un trasloco pill 0 me-
no recente. Ancora,
gli accessori nuovi
per Yarredo del ba-
gno o, preparandosi
conanticipo allabella .
stagione che verrd, la
chaise longue per il giardino o
ilterrazzino. -

In un mercato mondiale
che per 'arredo d’alta gamma
valevanel 200818,2 miliardi di
euro, secondo un’analisi di
Fondazione Altagamma e Ba-
in & Company, crescono di
pii1i consumi di arredo bagno
¢ illuminazione (ambedue in
aumento dell’89%), seguiti dal
segmento imbottito&mobile
(+6%). Afronte di stime in fles-
sione per I'anno in corso a16,5
miliardi, con le ricadute piu
pesanti proprio per imbotti-
to&mobile, gli scenari per il

2010 variano daunasostanzia-
le stabilita fino a un ottimisti-
coincremento del 5 per cento.
Come dire che, in una con-
giuntura cosi difficile a livello
internazionale, fare previsio-
ni & quasi impossibile.

Interessanti, in ogni ¢caso, so-
no le quattro nuove tendenze
individuate dal rapporto Alta-
gamma/Bain. Innanzitutto
qualithe durevolezza: «Lapru-

denza dei consumatori e la co-
noscenza del prodotto - si leg-
ge ncl report - spostano gli ac-
quistiverso oggettiche resisto-
nonel tempo, meglio se innova-
tivi». Inoltre, & vincente I'ap-
proccio «qualita pix che quan-
tita: i clienti comprano case
pilt piccole a prezzi pilt bassi,
aggiungendo poiarredie carat-
terizzazioni di lusso».
Ancora, ¢'¢ unanuova pro-
pensione allo shopping di pro-
dotti per la casa firmati dagli
stilisti e all'innovazione per
prodotti duraturi e a manuten-
zione zerd (o quasi). Per tutte
le aziende produttrici, Veco-
consapevolezza assume un
ruolo sempre pii determinan-
te, vista la crescente coscienza
green dei consumatori.

Per l'illuminazione, dun-
que, spazio al risparmio ener-
getico attraverso l'utilizzo di
Led, oltretutto previsti danor-
mative comunitarie; per glial-
tri prodotti, via libera a mate-
rie prime ecologiche, sosteni-
bilita della produzione di filie-
ra e utilizzo del legno, vissuto
come «caldo e avvolgente» da-
gli acquirenti.

«La pura estetica & out, la
funzionalita ¢ in», sentenzia il
report, Un diktat al quale la
gran parte delle aziende made
in Italy del settore si sono da
tempo gia assoggettate,
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