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ARREDO CASA/WISSENBACH

| TAPPETI CHE HANNO
MESSO AL TAPPETO
LACONCORRENZA
INTERNAZIONALE

Le creazioni della filiale veneta

della maison di Francoforte hanno

il vantaggio di essere disegnate

da stilisti italiani e di essere realizzate
nei laboratori di India e Cina.

Quindi alta qualita e bassi costi.

Essere il punto di riferimento del mercato dei
tappetiin Italia. E questo I'obiettivo che da
anni si propone la Wissenbach ltalia, azienda
trevigiana nata circa 15 anni fa come filiale
della casa madre tedesca apertanel 1946 a
Francoforte.
«Siamo stati i primi» racconta a Economy
il fondatore di Wissenbach Italia Maurizio
Miriferisco alle miscele lana-seta-canapa
oppure alla fibra di ortica o, ancora, alla seta di
bambu o alla seta di bananay. E proprio con
quest'ultimo materiale vengono realizzati tra
glialtrii tappeti delle boutique di Dior, che da
anni si rivolgono proprio a Wissenbach per le
proprie forniture d'arredo.
«ll livello molto alto di alcuni nostri clienti»
sottolinea Malijevac «& un altro dei nostri
biglietti da visita. Oltre a Dior, noi forniamo
complementi di arredo anche ai negozi Fendi.
Poi siamo fornitori di numerosi marchi
dell'arredamento, come Estel, Archetipo,
Oggioni, Tosconova. Si tratta di aziende che si
rivolgono a noi, che produciamo per loro come
terzisti, realizzando prodotti che utilizzano il
loro marchio e il loro packaging».
Ma Wissenbach Italia & presente sul mercato
anche con un proprio marchio. «Si tratta di
Jirgen Wissenbachy spiega Malijevac «un
brand distribuito esclusivamente da noi.
Al punto che la casa madre tedesca deve
rivolgersi alla filiale di Treviso per rifornirsi».
Va detto, infine, che i tappeti Wissenbach
vengono realizzati in Estremo Oriente.
«l nostri fornitori» sottolinea pero Malijevac
woperano sulla base di disegni e creazioni che
arrivano dalla nostra sede italiana, dove
lavorano 40 collaboratori, che sioccupano
della parte commerciale e di quella creativa
e che danno le linee guidan.
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