[ ]
Setmansi Roma la Repubblica AFFARI:FINANZA 14-D1C-2009
Diffusione: n.d. Lettori: 588.000 Direttore: Ezio Mauro da pag. 43

Dalla Fiera partiral’ “operazione rivincita”

E questo I'obiettivo fondamentale del primo appuntamento annuale de! Macef (Milano Rho, 15-18 gennaio 2010): sono attesi circa 1.800 espositori e
80.000 visitatori tra operatori, designer, progettisti. Accordo tra Fiera e Intesa Sanpaolo per il credito alle aziende che ne hanno bisegno per partecipare
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Milano

acasa, vistanella sua comples-

I sita e soprattutto negli innu-

erevolispunticheoffreall’at-

tivita produttiva, & il cuore della pit1

importante manifestazione ad essa

legata, il Macef, giunto ormaiallaot-

tantottesima edizione, che si terra

dal15al18 gennaio pressolaFieradi
Milano.

Nelle intenzioni degli organizza-
tori, il primo appuntamento del
2010 del Macef,
una manifesta-
zione con sca-
denza seme-
strale, vuole es-
sere quello del
rilancio dopo
che gli ultimi
anni sono stati
complicati per
il settore cosi
come per tutto
il mondo pro-
duttivo.Lafiera
si articolera nei
cinque settori
merceologici
da sempre pre-
senti (Tavola e
Cucina,Regalo,

Decorazione
della Casa,
Bijoux e Acces-
sori Moda) con
I'aggiunta di
una novita, il
Salone Mon-
diale degli Ar-
genti, chevuole
porre sotto i ri-
flettori un’eccellenza decisamente
italiana. «Macef— spiegal’ammini-
stratoredelegatodiFieraMilanoEn-
rico Pazzali — ha 'ambizioné di di-
ventare il punto di riferimento del
prodotto italiano nel mondo, quel
prodotto che, & caratterizzato dalla
“manointelligente” dichilo proget-
ta e lo realizza. La manifestazione
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continua ad essere impre-
scindibile strumento di bu-
siness per le grandi aziende
del settore ma soprattutto
perlepiccoleemedieimpre-
se che trovano in eventi co-
me questo I'unica piazza di
reale portata internazionale
per creare nuovi contatti».

Per dare seguito a questo
convincimento, Fiera Mila-
no ha siglato un accordo di
collaborazione con Intesa
Sanpaolo che halo scopo di
favorire I'accesso al credito
da parte delle aziende che
partecipano a manifestazioni fieri-
stiche per fornire sostegno nel mo-
mento della difficile congiuntura
economica. l'accordo prevede so-
luzioni particolarmente innovative
per sostenere tutte le tipologie di
spesa collegate alla promozione fie-

risticaeall’aggiornamento congres-
suale ed IntesaSanpaolo glihariser-
vato un plafond specifico, fino a
duecento milioni di euro.

Gli espositori attesi saranno circa
1.800, sparsi su oltre 100mila metri
quadrati. Gli spettatori previsti sono
invece almeno ottantamila, suddi-
visi tra tutti gli operatori del settore,

dai progettisti ai designer.
Oltre-alle cinque aree espo-
sitive, la grande novita del
2010saralapresenzadelLa-
boratorio, destinata con gli
anniadiventare sempre piit
I'asse portantedellafiera. «I
fine ultimo-—sottolineaan-
cora Pazzali— & arrivare al-
l'appuntamento del 2015
con un Macef che rappre-
sentera il meglio di noi, il
meglio dell'ltalia accanto
alle eccellenze mondiali, il
meglio di Fiera Milano».

La fiera dedichera anche
un ampio spazio ai progetti, ripro-
ponendo l'area Creazioni al fianco
della “gemella” Creazioni Designer,
entrambe dedicate all'innovazione

eall’artigianato diqualita. Uno degli
eventipilimportantilegatiall’inno-
vazione progettuale, presente con

grande successo daben sei anni, il
Premio Design Massimo Martini,
dedicato ai giovani progettistieil cui
bando online attraverso il sito Desi-
gnboom, ha de sempre una massic-
ciaadesionediiscrizioni (lamediasi
& attestata sugli ottomila progetti)
provenientidatuttoilmondo. Parti-
colarmente innovativa invece l'idea
dei Progetti Incubatoi: in tutti i set-
toridellaFierasarannopresentiaree
con uno spazio di dimensioni ridot-
tecompletamenteattrezzatoincuiil
lavoro dell’espositore sara esclusi-
vamente quello di portarvi i propri

prodotti.Un'iniziativaquestacheri-
flette in maniera chiara la filosofia
del Macef, agevolando aziende piti
piccole che non hanno la capacita
organizzativa di gestire uno stand di
grandi dimensioni oppure che si af-
facciano da debuttanti all’interno
della manifestazione e vogliono
provarla prima di presentare uno
stand proprioedecisamente pittim-
pegmativo.

Il proposito della fiera & anche
quelllo, attraverso tutte le sue com-
ponenti, di esprimere un design di
primiissima qualita, capace di ricer-

caeinnovazione anche nei prodotti
considerati pil1 basici come piatti,
posate e pentole. Un occhio di ri-
guardo verra poi dato al campo del
dono, della decorazione della casa,
dellabigiotteriaegioielleria, cercan-
do sempre di presentare prodotti di
elevato livello.

11 progetto di Paese Ospite coin-
volgera invece I'India, il cui evento
principale consistera nella realizza-
zione di un'area-contenitore dedi-
cataal matrimonio, nella quale sial-
terneranno sfilate di abiti da sposa,
proiezioni di film “storici” che han-
noripreso erilanciatoilmatrimonio
indiano. con conferenze a tema e
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piccoli eventi: il cuore di tutto sara
incentrato sullo “Shadi”, la tradizio-
nale cerimonia dei “sette passi in-
torno al fuoco” del matrimonio in-
diano. Faranno dacornice, all'even-
to espositori indiani, da anni al pri-
mo posto trale nazioninon europee
all'interno di Macef (la media & di
una cinquantina di imprese), che
presenteranno i prodotti artigianali
delloro paese. Enrico
Per finire una particolare atten-  Pazzali
zioneverrariservataalcibo,conl'in- & 'ammi-
tenzione diesaltarel'arte dellacuci-  nhistratore
namaanchedeglistrumentimiglio-  delegato
ri per realizzare i piatti di migliore  diFiera
qualita. Firmata da Gambero Rosso ~ Milano
&, ad esempio, l'iniziativa “Cooking
Show” chepermetteraaventiparte-  L’India sard
cipanti selezionati di Macef di pren- il Paese
dere parte alezioni di cucina, chesi  ospite mentre
articoleranno suargomenti partico- il “Gambero
larmentestuzzicantiepermetteran- rosso”
no anche di presentare i prodotti  presentera
delleaziendecheprendonoparteal- i “Cooking
lafiera. Il lounge Piaceri Regionali si Show”
incentrerainvecesuipiattitipicidel-
lacucinalombardaabbinatiallerea-
lizzazioni degli espositori locali, co-
niugando cosi ancora unavolta pia-
cere, stile e strategie commerciali.
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