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Natuzzi rivede 1'ebit positivo
e si prepara al rilancio
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1 piano al 2010
prevede la crescita
del 17% dei ricavi
COn TeCUpero

di redditivita

e flussi di cassa

bbiamo completato il
K Ariassetto organizzativo e
stiamo implementando il pia-
no di riduzione dei costi, men-
e procede il lavoro su quel
riposizionamento dei rnarchi
che vede il consolidamento
delle leadership di Natuzzi ac-
canto allo sviluppo di Italsofa
e al lancio del nuovo brand
globale Editions; il B2B presen-
tato con grande successo al sa-
Tone del mobile di Colonia nel-
le scorse settimanes.

Iniziative di profilo strategi-
co poiché la loro attuazione
«ci permettera di ridare vigore
alla crescita e consolidare il
trend di recupero deji margini
gid manifestatosi nel secondo
e terzo twimestre del 2009 do-
po un biennio di difficoltd» co-
me sottolinea Pasquale Natuz-
7, capo azienda olireché prin-
cipale azionista e fondatore
dell’omonimo gruppo.

Piiz in particolare, prosegue
il ceo, «nel quarto trimesire
del 2009 abbiamo avuio una

ripresa importante degli ordini-

e dicembre si & chiuso con dati
eccezionali, anche se a genna-
io si sono manifestati segnali
negativi legati all'evoluzione
del trend», la cui visibilita resta
contenuta anche se il peggio
dovrebbe essere definitivamen-
te alle spalle.

Uno scenario di incertezza a

fronte del quale «ci siamo con-

cenirati sui programmi di bre-

ve/medio e pilt in particolare
sull'implementazione di quel
budget al 2010 che & sicura-
mente sfidante, ma per noi
compatibile in quanto abbia-
mo gia attivato le leve in no-
stro possesso per migliorare
quote di mercato e redditivita,
pur in un contesto che si con-
ferma complesso anche se noi
restiamo ottirnisti».

E questo proptio perche
«abbiamo una strategia chia-
Ta e un team coeso, che pud
fare leva su punti di forza uni-
ci a partire dalla qualita di pro-
dotti mantenud eccellenti me-
rito anche la ricerca applicata
su una filiera che parte dalla
materia prima e giunge ai ser-
vizi post vendita con il con-
wollo "totale” di oltre 1'80%
dei servizi e pilt del 90% delle
materie prime utilizzate in un
processo verticalizzato che in-
teressa tutte le undici unita
produttive attive nel mondo,
di cui sei dislocate fra Cina,
Brasile e Romania».

Diversificazione attuata sal-
vaguardando il cuore e la testa
in Italia, dove sono ubicate pu-
re cinque unitd produttive e
dove si realizzano i prodotti a
marchio Natuzzi per il mondo
intero e la nuova serie a brand
Editions destinata all’Europa e
al Medio Oriente. Questo an-
che perché & doveroso ricorda-
re che il gruppo realizza
all'estero il 90% dei ricavi €
vende in 123 mercati dei cin-
que continent tramite una re-
te commerciale che verra ulte-
riommente potenziata ed este-
sa. Una rete che si completa
con i 727 punti vendita mono-
marca presenti nelle principali
citta del globo.

Ed & anche per tutto que-
sto che alla multinazionale di
Santeramo al Colle (Ba) si di-
chiarano fiduciosi sulla capa-
cita di centrare i target di un
piano che per il 2010 indica
un giro d'affari di 600 milio-
ni, pari a una crescita del
17% sui 510 milioni stmat
per il 2009 (-23% sul 2008).
Crescita ascrivibile per il 50%
al risultati attesi dal citato
marchio Editions e il restante
dalla combinazione fralo svi-
Iuppo atteso per Natuzzi e
Italsofa, olireché alla nuova
articolazione sui mercati, con
il rafforzamento délle aree di
presenza storica e 'espansio-
ne su quelll emergenti quali
Brasile, India e Cina.

Ancora pilt significativi i pro-
gressi attesi sul fronte redditua-
le poiché il risultato operative
dovrebbe tornare attivo e avvi-
cinarsi ai 10 milioni rispetto al
rosso di circa 10 milioni atteso
per il 2009. Un risultato in deci-
s0 miglioramento rispetto al
rosso di 45 milioni del 2007 e
alla perdita operativa di 35 mi-
lioni del 2008; progressi conse-
guiti grazie anche all'evoluzio-
ne del margine industiale,
che nel 2010 dovrebbe aumen-
tare di circa 50 milioni e collo-
carsi intormo a 230 milioni con
margini in crescita a oltre I
38% grazie anche alla riduzio-
ne dell'incidenza dei cost di-
rett, che dovrebbero registra-
re un ulteriore progresso dopc
essere migliorati dal 73 al 65%
nel 2009 grazie ai ricordat in-
terventi su cost ed efficienza
fra i quali la riduzione degl
scarti dal "taglio" defla pelle
Un trend destinato a rafforzar-
si nel prossimo futuro, anche
se il tutto sard condizionatc

‘ dall'andamento del ciclo.

o WPAODUZIONE RISERVAT




Settimanale Milano "S"l‘@él (Dm m 27-FEB-2010

Diffusione: n.d. Lettori: n.d. Direttore: Gianni Riotta da pag. 30

Pasquale Natuzzi. £ principale
azionista, presidente e ceo
. dell'azienda fondata nel 1959 e
. affermatast in Usa negli anni 80
- prima di conquistare feadership netla
i progettaziane, produzione e
commercializzazione di divani in pelle
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L'AZIONE DELLA SETTIMANA < s e

Gruppo Natuzzi
Dati consofidati. Valeri in milioni di euro

30/06/08 3112108

30/06/09 3112108,

3J0/06/08 31/12/08

= I’ASSIVU Incremento cash flow 256 40,20
- ) . }
ATTIVO Patrimonio nette di gruppe 383 Wb  Brado di copertura
immobilizzazion material 017 2t1g  Petrimonio netto di ferzi 186 08 Capitale investito mar w2
o - Fondi diversi non correnti - - Patrimonio netto complessivo 309 3460
Immobifizzazioni immateriali - - pos - _
' — T : 37 Liguidia netta C5Ip 338
Aftre attivita non earrenti 128 138 —. " - Hg
— - - Debiti finanziari e alire passivita 135 Altsi dati
Tolale attivita nan correnti 2148 2253 finanziarie 151 , —
. - Numers medic dipendenti 7230 :
Rimanenze 70 920 di cuia fngo 83 33 P :
- e i iane i infi di mercats (€] 30/06/00 30/06/08
Crediti e atre athivita 1504 1782  Allri dehiti e passivita diverse 1382 1528 [Dati per azione & multipii di me e 3
' — - sng  Utile 026 048
Disporibilit liquide & mezzi g gy uiale passivo itialied
equivaienti ’ T . 3006/09 30/06/08 Cash fiow 05 0,7‘3
Totale attivits correnti 3003 385 tHurato 2448 3415  Palrimanio netto 6,0 B3
- Fa . —
Atiivita destinate alla vendita - - Ehit (risultato eperativa) 185 113 Capitalizzaziene totale (min $) 282 1150
ﬂtale attiva 5148 5438  Utlle (perditz) netto di competenza 143 265  Ouotazione az. ord. (3) 18 32
Noia: | dat relativi ol 3//08 sono aggiomait al 18/02/2010 Fonte; eleborazione societaria
Analisi tecnica I «comparables»
Andamento di prezzi e volumi del fitolo Natuzzi & Natuzzi & salito nellulimo anne | principali concorrenti di Natuzz & Natuzzi, quotata al Nyse, & una
da 1,00 fino & 4,00 dollsri circa. I azienda italiana atfiva nel settore
5 - --—— 1200000 fitglo ha riacciato in area 4,20 il . i o - dei divani in cui opera, sul terrftorio
= Prezze (5K} 38,2% cella discesa dai top di inizio  Socletd d% %ﬂ g{.fu PIS;nla: m nazionale, eon it marchio Divani &
[~ Volumi {dx) 2007, riferimenta strategico non ’ ‘ Divani, All'sstera & presente in 123
1 1 gooopp  solo nel breve periodo. Una . mercati nei § continenti con i
Mm gg 50 (s¥) chiusura sefimanale ofire tale Naturz w2 owsoons i M marchi Netuzi ¢ Halsofa a oul sf &
i pstacolo permetterehbe di guardare . aggiunto il nuove marchia Editians,
== Mm 200 ng {sx) al fituro can rinnovato ottimisma,  Etian Allen Infesiurs w2 1R BB 0% Aol procantato nel genncio 2010 alia
BO000B  riettandn obietivi a 5,30 e £.30 } o . N fiera internazionale di Culonia, con
dollai. Lo scenario rialzista resterd  Fumiture Brands Ik &E 43 g 02 Sel  prodotti venduti attraverso il canale
valide fin tante che i prezzi si wholesale. Tuttavia, pur presentandn
300000  manterranno oltre la linea che sale  Haverly Fumihire C3 M2 BH BB 0% Oeweidt  realia comparabili per modello di
dai battorm di apdle, attuaimente a - v =-———  husiness e dimensione, non &
3,30 dollari, Sotte'tale riferimento La Z Boy Chair 0o. 8387 090 1377 0% Oveweight  possibile effettuare un confronto

invece prababile un ripiegamento
pilt ampio con target a 2,50 e 2,10,
A cura di £TA Online

(Eps) = utila per adone; (P/E) = rapporie prezzo su utile: (P/Sales) = rapparto
prezo Su ricavi. Fonte: elahoraziong df AMF su dati Infinancials

con | multipli di mercato in quanta
la banca dati Infinancials non
dispone di contributori per Natuzz.

25/02/2010
Punti vendita® Personale
Dati trimestrali

Dati timestrali

Gash flow operativo
In mifiont di euro. Dati trimestrali

LLE)

(") comprendono; stores, galterie st _hrznd Natuzd siz Italsofz

%D data

stampa

Gapitale sociale
In mifionf di azioni

Famiglia Natuzzi

B Ruynaz&9 |
Brandes Inv.™ ﬁ‘” At
1,9 - S 6,9
Dot Sisse | | Menton AL
— 2,3 A 1,7
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Natuzzi fatturate per area geografica e brand ltalsofa fatturato per area geografica e brand
Dati irt percentuale, terzo frimestre 2009 Dati in percentuale, terzo trimestre 2009
Natuzzi America ’ — Italsofa resto del mondo
1A o 5,
/
ex , { Natuzzi resto o E S \ .
Natuzzi Eurapa G : a el mondg  Halsofa Eurapa / : Halsafa America
g ' ' N sp 2l S N A
Fatturato Margine operative (Ehit) PFN = Cassa netta*
In milioni di euro. Dati trimestrali In mifioni di euro. Dafi trimestrali In milioni di euro. Dati trimestraii
172,38 o 2B
omow 1 ) Coon oo
l mam : 2009 2008 - ] _ o 2m8 i 2008
- - (*) molto impertante la PPN & sempre attivs i quante it gruppo Natuzzi
_ - 113 gases e non ha_debite

%D data

stampa



