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LINIZIATIVA. Da Auckland a San Francisco al lavoro in contemporanea

Arc Linea, in 21 showroom del mondo
design e cucina italiani in passerella
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VICENZA

11 design della cucina unito al-
la valorizzazione del "made in
Ttaly” agroalimentare.
Domani dalle 19 alle 22 in
ventuno showroom Arclinea
in diverse capitali nel mondo
si svolgerda contemporanea-
mente la manifestazione “Ita-
lia in cucina”. Gli show room
saranno animati simultanea-
mente da “live cooking show”
presentati da grandi cuochi,
notinonsolo perlaloro profes-
sionalita, ma soprattutto per
Tabilita di spiegare la tradizio-
ne dell’enogastronomia italia-

na, attraverso animati eventi
culinari.

AVicenza,daArc Linea-Fon-
tana, in viale Verona, ai fornel-
li ci saranno i cuochi Andrea
De Poli, Alberto Basso e Alber-
to Vescovi.

Il design ela creativita, che si
colgononei punti venditaene-
gli showroom Arclinea, faran-
no da cornice alla preparazio-
nedi piatti dellanostramiglio-
re gastronomia, cucinati se-
condo lanostra cultura e tradi-
zione, con prodotti italiani di

[1“live cooking” di Arc Linea

qualita.

Le citta selezionate per ospi-
tare ’evento sono: Auckland,
Seul, Pechino, Mosca, Padova,
Vicenza, Roma, Milano,Tori-
no, Francoforte, Amsterdam,
Bruxelles, Parigi, Barcellona,
New York, Washington, Mia-
mi, Chicago, Citth del Messico,
San Diego, San Francisco.

«L’obiettivo e rafforzarel'im-
magine del “made in Italy” nel
mondo - spiega Walter Fortu-
na - e valorizzare il nostro pa-
trimonio agroalimentare con-
trastando l'italian sounding,
ossia la contraffazione dei
marchi pit conosciuti del Ma-
dein Italy».

La collaborazione fra Arcli-
nea e il ministero dell’Agricol-
tura nell’ambito di questa ini-
ziativa, rientra in pieno nella
politica di “tolleranza zero”,
che nell’ambito di una strate-
gia orientata alla valorizzazio-
ne delle produzioni di qualita,
parte dall’attivita di protezio-
ne, attraverso controlli severi
e tempestivi sui prodotti, e ar-
riva fino alla promozione e al
marketing internazionale. ¢




