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Settori & aiuti Grande attesa per il decreto che il governo approvera in settimana

Imprese Ecco chi fara festa,
con la torta degli incentivi

Dal mobile agli elettrodomestici: le posizioni dei comparti coinvolti
Lo stanziamento € d| 300 m|||on| Messina (Federlegno) sono insufficienti

.
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DI ISIDORO TROVATO

aranno 300 i milioni de-

stinati ai settore pro-

duttivi pit1 in crisi. Que-

sta almeno é la bozza
del pre-accordo governativo
che ratificherebbe un proget-
to di cui ormai si sente parlare
da mesi. «Ci credo solo quan-
do l'avrod visto nero su bianco
— afferma un po’ scettico Ro-
sario Messina, presidente di
Federlegno arredo —. I incre-
dibile che in questo ultimo an-
no siano stati trascurati settori
trainanti del manifatturiero.
Basta solo guardare quanto
hanno investito Francia e Ger-
mania per il rilancio delle loro
imprese. L'anno scorso si par-
lava di 1 miliardo e 200 milio-
ni adesso siamo scesi ad appe-
na 300 milioni. Invece di inve-
stire in cassa integrazione- per
tenere artificialmente in"vita
imprese gia fallite, bisognereb-
be raccogliere ifondi disponi-
bili e convogliarli verso le im-
prese. La totale assenza di cer-
tezze uccide le imprese e tal-
volta, purtroppo anche gli im-
prenditori» .

Aliro fattore di diffidenza
da parte di piccoli e medi im-
prenditori e l'effetto annun-
cio: troppe volte in passato si
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& dato per imminente il prov-
vedimento che invece ha fini-
to sempre per slittare. «l finan-
ziamenti? Prima arrivano e
meglio & — spiega Sabino So-
nato, presidente di Euronics
Italia —. La notizia degli incen-
tivi ha frenato il mercato gia
in difficolta per la crisi: perché
i consumatori sanno che arri-
veranno gli aiuti e quindi inve-
ce di acquistare subito, aspet-
tano»,

La durata

Adesso perd che sembra fi-
nalmente scoccata l'ora degli
incentivi, ci si attende una ri-
presa del manifatturiero italia-
no anche in termini di innova-
zione e rilancio qualitativo del-
la produzione industriale.
«Gli incentivi velocizzerebbe-
ro la ripresa, & ovvio — conti-
nua Sonato —. Ma perché sia-
no davvero efficaci devono du-
rare uno o due anni e non po-
chi mesi. Al momento si regi-
strano i primi segnali positivi,
anche se parliamo di qualche
punto percentuale. Non di-
mentichiamo che il settore- de-
gli apparecchi domestici -
comptresi camini, cappe e ap-
parecchi professionali - € im-
portante per la nostra econo-

mia: vale 15 miliardi di fattura-
to e da lavoro a 130 mila perso-
ne. Ma soprattutto le fabbri-
che italiane da sole produco-
no pil1 del 50% dell’intera pro-
duzione europea. Segno che
la nostra & una scuola manifat-
turiera di prim’ordine, un pa-
trimonio che sarebbe delittuo-
so disperdere».

Dei 300 milioni previsti, la
quota maggiore (216 milioni)
¢ destinata agli interventi per
«motocicli anche elettrici o
jbridi, elettrodomestici e cuci-
ne componibili, abitazioni ad
alta efficienza energetica, in-
verter e motori per nautica da
diporto. Nell’accordo & previ-
sto anche il via libera agli 800
milioni di euro per la banda
larga, per finanziare non solo
le reti di comunicazione elet-
tronica ma anche una serie di
altre misure.

Scetticismo

Non sono pochi perd coloro
che sostengono che forse é sta-
ta ingigantita la reale portata
di questi incentivi. Tra questi
Giuliano Noci, vice direttore
del Mip, business school del
Politecnico di Milano e autore
del libro «Open Marketing» in
cui sostiene l'importanza di
vie alternative per uscire dalla
crisi economica che attana-
glia le imprese italiane. «Si cor-
re il concreto rischio che que-
sti incentivi si tramutino in un
palliativo che serve ma non ri-

solve alcun problema — affer-
ma Noci —. Basta analizzare
quello che & successo nel com-
parto auto: finito I'effetto degli
incentivi & crollata anche la ri-
chiesta del mercato. Bisogna
adottare correttivi strutturali
al sistema produttivo per rilan-
ciare la competitivita sul mer-
cato». Non ¢ facile perd rilan-
ciare la competitivita senza
un’adeguata disponibilita eco-
nomica.

«E a questo che potrebbero
servire gli incentivi: per esem-
pio a posizionare I'offerta in
una fascia alta con una forte
componente di tecnologia e
innovazione — continua Noci
—. Aumentare la produzione,
grazie agli incentivi, deve di-
ventare un'opportunitd per in-
vestire in ricerca e sviluppo
qualificando la propria offer-
tan».

Ma anche questo potrebbe
non bastare considerato che
alcuni mercati di riferimento
per l'export risultano ancora
in grave difficoltd. «Infatti —
continua Noci — & per questo
che l'altra grande sfida delle
nostre piccole e medie impre-
se & quella di guardare concre-
tamente ai mercati emergenti.
Un esempio? La Cina & gia il
Paese di riferimento per il con-
sumo degli elettrodomestici.
Pero per riuscirci le nostre
Pmi devono essere accompa-
gnate all’estero da banche ita-
liane e strutture statali che
supportino il business»,
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