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Il nuovo made in Italy in tre storie

di Giulio Iacchetti *

ai come in questo peri-
odo sono interpellato
conuna certafrequen-

Zaaesprimere un parere a pro-
posito della congiuntura eco-
nomica e dell'andamento della
crisi in virta del fatto che usu-
fruisco di quel che si dice un
"osservatorio privilegiato".

Vale allora la pena di spen-
dere due parole su questo
mijo speciale belvedere e sul
perché godo del privilegio
daffaccio.

Un designer é giornalmente
incontatto conaziende, espres-
sione di settori merceologici
piudisparati. Attorno almio ta-
volo di lavoro incontro quasi
quotidianamente dirigenti di
industrie, direttori commercia-
1i o imprenditori che richiedo-
no un mio intervento: ¢ facile
dunquederivare un quadro ag-
giornato della situazione eco-
nomica del nostro Paese, ma
non solo. Considero questi in-
contri un momento speciale
della mia professione perché
dietro I'apparente indicazione
di un brief progettuale, si ad-
densano i desideri, la voglia di
emergere, di differenziarsi, di
produrre quelloscartoinavan-
tiche caratterizzain modoine-
quivocabile il sistema delle no-
stre piccole e medie industrie.

Chi cerca progetti nuovi vi-
ve uno stato di grazia e il mio
ruolodiventa quello diascolta-
re e farmi contagiare da questa
passione. Il primo effetto del
contagio éla percezione positi-
va dell’avvicinarsi di un’epoca
nuova e questo perché siamo
immersiinunclimadiincertez-
za. Scrivendo queste righe ho
benpresenteilricordoditrere-
centi incontri che si sono suc-
ceduti nel mio studio. Tre sto-
riediimprenditoriaitalianaca-
ratterizzatc da una temeraria
visionarieta = positivamente
compromessa con un pragma-
tismo di stampo teutonico. Tre
storie accomunate dal fatto di
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DALL’IDEA ALL’'OGGETTO
Bisogna valorizzare
il potenziale

delle nostre piccole
e medie imprese

e iloro sogni industriali

aver posto il valore dellaricer-

caafondamento delle rispetti-

ve attivita industriali.

Prima storia: Bagigi. «Bagi-
gi» in dialetto friulano signifi-
ca arachide, ma se aggiungete
un .com entrerete in contatto
conun’azienda fondata daper-
sone giovani con alle spalle
una formazione universitaria
di chimici industriali. Questi
ragazzi, per i quali mi sono oc-
cupato del progetto dello
stand alla Ficra Plast, hanno
messo a punto un processo to-
talmente sostenibile di rigene-
razione dei pneumatici esau-
sti: in soli 8 minuti trasforma-
no vecchi copertoni in gomma
in Bagigi Rubber a un costo
concorrenziale rispetto al pro-
dotto vergine, da reimpiegare
per la produziome di suole, pa-
vimenti, tubi e altri articoli in
gomma. Niente: male no?

Seconda storia: Grom. Im-
maginatevi due amici al bar,
Guido Martinetti e Federico
Grom,uno enologo el'altro lau-
reato in economia, 27 anni ate-
sta e un’idea fissa: produrre il
miglior gelato delmondo. E co-
me fare per realizzare questo
obiettivo? Semplice: partendo
da materie prime di qualita as-
soluta.ll primo negozio a Tori-
no e poi un crescendo... tra gli
ultimi aperti: Parigi, New
York, Tokyo passando daMila-
no, Firenze, Bologna eccetera.
Nella spasmodica ricerca della
qualitanonvorrebbero pittuti-
lizzare accessoriusae getta de-
rivanti dal petrolio: perloro di-
segnerd utensili in Mater-Bi,
plasticatuttaitalianabiodegra-
dabile al 100%, come dire che
la qualita non puo prescindere
dalrispetto per 'ambiente.

Terza storia: Magis. Euge-
nio Perazza, patron della Ma-
gis, non ha quel che si dice "le
phisique du role" del classico
capitano d’industria, ma posso
assicurare che rappresenta il
prototipo dell'imprenditore il-
luminato. E venuto a trovarmi
qualche tempo fa, da molto di-
scutiamo di progetti da fare in-
sieme, ma poi cominciamo a

PROGETTI VINCENTI
Bagigirigenera
i vecchi copertoni,

Grom chiede accessori

no-petrolio, Magis

parlare, tuttiiragazzidello stu-
dio arrivano e gli fanno corona
per ascoltare le sue fantastiche
storie legate al design, ci inter-
roga e siamo quasi felici dinon
saper cose che lui (giustamen-
te) ritienebasilari per fare que-
stolavoro. Nell’attribuire ésat-
te paternita fa giustizia di pro-
gettisti dimenticati, di produ-
zioni formidabili che poi altri
hanno malamente replicato. Il
catalogo della sua azienda e

qualcosa di magico (per me
questo significa Magis), ogni
suo prodotto racconta di sfide
tecnologiche vinte, processiin-
dustriali innovativi applicati
per la prima volta per realizza-
re pezzi di arredo. Un palma-
resdirecord che potrebbe sod-
disfare chiunque, ma non Pe-
razzache cercasempre qualco-
sa che non c’¢, tanta e tale & la
sete di andare oltre e tenere
sempre viva la fiamma dell’in-
soddisfazione.

" Chissi quante altre storie si
potrebbero aggiungere alle
mie, qualcuno ha detto che la
storia non esiste, ma solo bio-
grafie. Da quelle partirei per
rinsaldare il rapporto con la fi-
duciae conlideache il doma-
ni sara senz’altro meglio del-
Toggi.

* Designer, vincitore didiversi premi
internazionali, tra cui il "Compasso d'oro”
{con Matteo Ragni) nel 2001 per la posata
«Moscardinos, oggi parte della collezione

permanente del Moma di New York
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vuole altra innovazione
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La cedrata, icona dell’italianita.
Un'illustrazione di Ale+Ale

per it libro curato da Giulio Iacchetti,
«talianita» (Corraini edizioni)




