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Le tendenze. _'attuale congiuntura ecanomica & un’occasione per rivedere (positivamente) idee, concetti e prodotti

Pit1 sobri, meno effimeri, sempre belli

Si bada al sodo, la comunicazione non prende il sopravvento e i creativi rispondono

di Alberto Bassi

risi, crisi, crisi; non si parla
‘ d’altroattendendolaDesi-
gn Week di Milano, fra Sa-
lone del mobile, Satellite, Eurolu-
ce e Fuorisalone, Ma per fortuna,
oltrealle preoccupazioni e aidub-
bi, si guarda gia decisi verso nuo-
ve direzioni e si registrano diver-
sibuoni segnali. Innanzitutto per
molti-esono quelli constrategie
pittchiare e solidi piani diinvesti-
mento, in particolare in R&D - il
momento ¢ difficile ma affronta-
bile, soprattuttoin sostanzase "si
rilancia". Un secondo aspetto ¢
che la fase (il tempo dira se con-
giunturale o strutturale) finira
per fare utilmente chiarezzasusi-
tuazioni che si trascinavano da
tempoinveritasenzatroppaeco-
nomia ¢ scnso. Anche passando
attraverso una messa a fuoco di
questioni piu generali e-di pro-
spettivalegate, ad esempio, ai no-
di dello sviluppo, al modello im-
prenditorialee al rapporto fracul-
turad’azienda e del design. Dove
quest'ultimo pud utilmente tor-
nare a essere — dopo momenti
pili effimeri ed estemporanei ~
luogo e snodo centrale per I'ela-
borazione di progetti innovation
oriented, in grado di scardinare i
meccanismiconsolidati e oggetti-
vamente in crisi del mercato, del
consumo, deibisogni. Talineces-
sita e strettoie in effetti hanno in-

dirizzato le scelte delle imprese-

piltaccorteverso modalitadipro-
porre se stesse e i prodotti in mo-
do pil1 appropriato, non solo in
considerazione dei tempinon fa-
cilimaanche delsignificato delle
proprie azioni.

Ne sono testimonianza, ad
esermnpio, i ridimensionati equili-
bri anche economici verso cui si
avvia il Fuorisalone, di nuovo (e
come alle sue origini, del resto)
gravitante attorno alla carismati-
ca presenza - al Milano Design
Village di via Savona - di Giulio
Cappellini e con lui del gruppo
PoltronaFrau, che hasceltodila-
sciare glispazidella FieradiRho-
Pero assieme ad altre importanti
aziende, perlopit conflagship sto-
remonomarcain citta.

Un Fuorisalone piltselettivo e
sperimentale, quindi realmente
interessante e congruo con il si-
stema del design, al diladella ge-

UQD data

stampa

nerica movida festaiola e degli
"eventi” che negli anni scorsi
riempivano le cronache e mono-
polizzavano l'attenzione.
Unaltroobbligato passaggiori-
guarda il ruolo della comunica-
zione. Modalitie necessita comu-
nicative, che avevano finito tal-
volta per fagocitare contenuti e
valori di prodotti e aziende, in
questo momento di transizione
tornano ad acquistare rilevante

significato. In particolare quan-
do dialoganoanche con cul-

tura ed etica, divenuti fat-
torisempre pit qualifican-

ti e strategicamente util’
aimpresae design.

Tali questioni generali
hannonaturalmenterilevan- >
za sui prodotti che vedremo alla
Design Week. In esaurimento,
pernecessitae finc senso, alcune
delle manifestazioni piti gratuite
ed extravagantidel designrecen-
te, appare dunque fisiologica la
proposta di ricerche e linguaggi
concreti, pacatie razionali,ingra-
do di valorizzare arredi (e
brand) anche attraverso la capa-
cita di durare nel tempo. Che &
poi quello che spiega la longevi-
ta di certi oggetti evergreen ¢ la
continuariproposizione dipezzi
e autoridel passato.

Un ritorno (verrebbe da dire
polemicamente) a un new-good
design o pili appropriatamente a
prodotti"corretti” e "giusti". Inta-
le direzione si muovono certo i
designer "borghesi”, come Anto-
nio Citterio, Piero Lissoni (per
Cassinae Porro), Ferruccio Lavia-
ni (per Molteni) e Patricia Ur-
quiola(quandosiispira convigo-
re ai suoi maestri Castiglioni o
Magistretti); oppure i "supernor-
mal",come sisono definiti, Jasper
Morrison{(conle"anonime" sedu-
te per Magis) o Naoto Fukasawa.
Ma questo non esclude filoni pilt
sperimentali, come quelli dei fra-
telli Bouroullec (ad esempio con
la «Vegetal Chair» per Vitra), di
Kostantin Grcic, di Marco Ferre-
riegli oggettisonori,o diaziende
sempre innovative, come Moro-
so0, che quest’anno ragiona sul te-
madellaleggerezza. Cheil design
possa tornare a essere pratica as-
sieme sperimentale e concreta &
ben testimoniato dal lavoro di
Riccardo Blumer per Flouche, at-
tornoaunatipologiapiuttosto im-
mutabile come quelladelletto,ap-

NEW GOOD DESIGN

Pili che manifestazioni
extravaganti, il trend 2009
e quello di proporre

oggetti «corretti» e «giusti»
e che stiano sul mercato
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plica riflessioni sulle strutture
ipocompresse. Alla fine il suolet-
topesacomeunasedia.

Tl futuro di design, imprese,
mercato e consumatori sembra
inoltre aver sempre pitache fare
con le sfide "reali” poste dalla
condizione contemporanea: dal-
lerisorse alle energie, dalletecno-
logie all’'usabilita delle cose. Ad
esempio, meritano attenzione
speciale quanti si occupano in
profondita disostenibiljta (e non
paiono ancora molti nonostante
la sensibilita del mercato), senza
il green washing di recente prati-
cato da tante aziende unicamen-
te per amor di comunicazione €
immagine. Cosl come & confor-
tante la definitiva affermazione
dellanouvelle vague dei designer
italiani, attivinelfurnitureedelli- Datavolo o da sospensione
gthing (e non solo): fra questi, ¢ lalampada «Avion» di Marco
Marco Zito, Odoardo Fioravanti, Acerbis per FontanaArte
Gabriele Pezzini, Marco Acerbis,
Giulio Iacchetti, Matteo Ragni,
LucaNichetto.

Ariproporre, fragli altri possi-
bili, il modello molto nostrano di
una stretta relazione fra impresa
e designer per affrontare il con-
fronto globale-locale e le sue ri-
correnti trasformazioni.

D RIPRODUZIONE RISERVATA

| IN ANTEPRIMA

Tavolino-ventilatore: si chiama
«Air» la creazione di Lorenzo
Damiani per Campeggi

LuiS, daun‘idea di Philippe
Bestenheider per Boffi

Ispirato alle meduse, il nuovo
lampadario «Topkapi» di
Daniela Puppa per
Barovier&Toso

Un ramo di «Corallos, famiglia
di lampada elaborate da Studio
Lagranja per Pallucco

Cuoio e alluminio
per «Eves, seduta di Piero Lissoni
per Cassina

All'aperto

con «Vegetal»,
sedia dei fratelli
Boroutlec per Vitra

Sistema di luci disegnato
per Panasonic da Naoto
Fukasawa
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